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Resumo

Este artigo apresenta um perfil da industria de midia em operagao hoje no interior fluminense,
enfatizando os aspectos geogrdficos e econémicos do setor. Parte da observacgao de que, assim
como o interior do Estado do Rio de Janeiro registra distintos padrées de urbanizagao e
desenvolvimento econémico, também a midia em funcionamento nesse territério oscila desde
o nivel mais artesanal até a oferta de servigos de noticia, informagao e entretenimento de alto
padrao técnico. Demonstramos brevemente, utilizando alguns exemplos, que quase sempre é
possivel relacionar os distintos padréoes das midias com os padrées das cidades em que estao
sediadas. Defendemos, contudo, que em todos os casos as midias locais e regionais tornam-se
relevantes para o lugar quando realmente estdo empenhadas e investem no atendimento das
demandas de suas audiéncias por noticias, informagées e pontos de vista.
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Abstract

This article presents a landscape of the media in operation today inside the State of Rio
de Janeiro, emphasizing the geographic and economic aspects of this industry. Part of the
observation that, like the countryside of Rio de Janeiro registers distinct patterns of urbanization
and economic development, also the media operating in that territory ranges from handcrafted
levels of news services, information and entertainment to the highest technician standard. The
text demonstrates briefly, using some examples, that almost always is possible to relate the
different patterns of media with the standards of the cities in which they are based on. However,
we argue that in all cases the local and regional media become relevant when they really are
committed and invest to provide the demands of their audiences for news, information and
points of views.
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Introducao

Midia, para efeitos deste artigo, é o sistema formado por firmas especializadas na
produgdo de noticia, informagédo e entretenimento para o grande publico. Aqui, enfocamos
mais especificamente o conjunto dos jornais, sites de noticias, revistas, emissoras de radio
e TV.! Sdo empresas que desempenham influéncia importante em quase todos os setores
da sociedade ao exercerem, entre outras, a fungdo de mediagao, agendamento e formacgao
da opinido publica, além de interferirem significativamente nos campos da politica e da
economia. Nesse tltimo setor, a participagao dos negocios de midia é crescente, e incluindo
produgdo de contetdo, venda de produtos e dispositivos, desenvolvimento de plataformas e
fornecimento de servigos, ja esbarra em 6% do PIB mundial.?

Trata-se de um sistema produtivo de bens e servigos cujo elevado grau de especializagao
pode ser identificado, entre outras evidéncias, 1) entre os profissionais da area, com seus
processos criativos, individuais ou em grupo; 2) na complexa organizacao que as empresas
de midia podem configurar dentro do préprio ambiente institucional ou sobre o territério, o
que vai implicar diretamente a adogao de tecnologia, a produgao e a logistica de distribuigao;
3) em sua relacao de dependéncia, influéncia e complementaridade com outras organizacoes
e instituicoes, e nos aspectos culturais, técnicos e socioeconémicos do lugar em que a
producgao da midia acontece.

A cadeia de produgdo da midia, em geral, ¢ dominada por um pequeno grupo de cidades
e se acha concentrada em determinadas regides que dispoem de a) diversos elementos
que historicamente favoreceram um contexto de producgao cultural, intelectual e artistica
de referéncia e b) maior arrojo econémico, tipico dos grandes centros urbanos onde essas
empresas estao sediadas.

Esses lugares sao vetores tradicionais de difusao de bens simbélicos, estendendo sua
influéncia sobre outros espacos. Observamos, entretanto, que, devido ao descentramento das
atividades produtivas por que tem passado o pais nas tltimas décadas e a virtualizagdo dos
mercados consumidores, outros espagos de produgao de midia comrelativarepresentatividade
tém emergido em regides com um aparato técnico e cientifico favoravel.

Mas quais sao as principais caracteristicas dos negécios de midia no Brasil?

O pais, sob diversos aspectos, segue a tendéncia mundial. Aqui, a televisao é o meio
de comunicacao de maior alcance territorial e de publico, seguida do radio (no que se refere
a receita publicitaria, a TV concentra a maior parte dos investimentos dos anunciantes,
seguida dos impressos). O segmento de midia impressa, que inclui jornais e revistas de todas
as periodicidades, tem uma penetracao menor entre os diversos publicos, mas as versoes
on-line desses meios, além dos portais de noticia em operagao exclusivamente na web, tém
ganhado cada vez mais adesao em todas as regioes do pais. As redes sociais das midias
jornalisticas crescem em importancia nesse cendrio ao funcionarem como um meio veloz
para distribuigao de contetido e chamariz para as plataformas mais tradicionais.?

1 Eventualmente, ao longo do texto, nos referimos a inddstrias de midia, empresas jornalisticas, meios de comunicagao, midia ou empresas de midia
como sindnimos. Em outros contextos, podemos incluir ao grupo das inddstrias de midia a produgao de filmes, masica e multimidia, produtoras inde-
pendentes de conteido noticioso, o comércio de publicacao, editoras de revistas, agéncias de design e publicidade e desenvolvedores de softwares e
plataformas que atendem a esse mercado especifico.

2 0 dado faz parte do quadro da industria de midia apresentado por Eli Noam na Conferéncia Mundial de Economia e Gestao de Midia, realizada na
Universidade do Estado do Rio de Janeiro em maio de 2014. Ver referéncias.

3 Para detalhes sobre o setor, conferir, por exemplo, ANJ (2014), IVC (2013), EBC (2013), ANCINE (2011), ABTA (2013) e ABERT (2013).
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A midia brasileira é formada por empresas de todos os portes que operam na produgao
e circulagao de contetidos em escalas diversas, do local ao internacional. No pais, o setor
cresceu mais amplamente na regiao Sudeste, polarizadora da economia brasileira, com
destaque para as cidades do Rio de Janeiro e Sao Paulo. Também é a partir desses lugares
que ocorre o monopdlio da produgao, que resulta no crescimento de verdadeiros complexos
industriais que enrijecem as barreiras a entrada de novos empreendimentos e limitam as
opcoes das audiéncias a um cardédpio de textos cujos vieses sao controlados pela ideologia dos
conglomerados. No entanto, desde os anos 1990, ainda que as maiores empresas mantenham
seu centro de comando nas duas metrépoles citadas e também em algumas outras capitais
estaduais, ocorre uma intensificacao da regionalizacdo das industrias de midia, com a
intengdo de atender demandas mais localizadas.* Vale ressaltar, ainda assim, que operar
midia em grandes cidades e operar no interior, independente da regido em que isso acontece,
sdo processos sensivelmente diferentes.

Isto posto, e tendo como pano de fundo a interiorizagao dos negécios de midia, tragamos
neste texto um perfil da midia fluminense tendo como foco principal jornais impressos,
sites de noticias, rddio e TV de abrangéncia local e regional localizados fora da Regiao
Metropolitana do Rio de Janeiro. Levamos em consideragdo principalmente as dimensoes
econOmica e organizacional dos negécios e as especificidades do territério em que operam.®

Em um primeiro momento, procuramos relembrar aspectos gerais do interior do
Estado do Rio, procurando reunir informagoes que ajudem a compreender sua configuragao
espacial e sua realidade socioecon6mica. Em seguida, procuramos relacionar os aspectos
geoeconomicos do territério fluminense ao desenvolvimento de suas empresas de midia,
apresentando dados obtidos durante nossa pesquisa de campo que nos permitam desenhar um
perfil desse mercado. Por fim, procedemos as nossas reflexdes sobre a produgao jornalistica
no interior, a fungao e o valor do jornalismo local e regional para o seu ptublico.

1 - O territdrio fluminense

O Estado do Rio de Janeiro, que conta com mais de 16,4 milhoes de habitantes (IBGE, 2014,
on-line), é um dos menores estados da Federagao, mas um dos que registram as maiores taxas
de densidade populacional. Oficialmente dividido em oito regides de governo (Norte, Noroeste,
Serrana, Baixadas Litoraneas, Metropolitana, Médio Paraiba, Centro Sul e Costa Verde), esse
territério é composto por 92 cidades — 21 na Regiao Metropolitana® e 71 na drea chamada interior
do Estado. Uma das caracteristicas demograficas mais marcantes dessa unidade federativa é o
predominio da populagdo urbana sobre a rural — 96% contra 4% — e uma concentragao massiva
de residentes na Regiao Metropolitana (75,6%) (IBGE, 2014, on-line, op. cit.).

4 Reunimos em dois trabalhos recentes dados gerais sobre o nimero de empresas de midia em operagao no Brasil, sua localizagao e indicadores de
desempenho econémico. Ver em Deolindo (2014b) e Deolindo & Moreira (2013), nas referéncias.

5 0 foco no interior estd relacionado a nossa tese, a ser defendida até agosto de 2016. Ela aborda a espacialidade e a economia da midia do interior
fluminense. Inclui um inventério das midias jornalisticas em funcionamento nesse territorio, uma andlise mais detalhada da estrutura, organizagao
e funcionamento dos jornais didrios e sites de noticias e entrevistas com gestores. Todos os dados aqui apresentados sobre a midia no interior do
Estado do Rio de Janeiro fazem parte da pesquisa de campo, ora em andamento. A pesquisa de campo inclui 0 mapeamento de todos 0s meios de
comunicacao jornalisticos do referido territorio (emissoras de TV, radio, impressos em geral e portais de jornalismo on-line) e entrevistas com 31
gestores de jornais didrios e sites de noticias. A primeira etapa do trabalho (mapeamento) ja foi concluida e esta em constante atualizagao. A segunda,
com base em uma pesquisa exploratoria realizada com 13 gestores de midia de diversas regioes do interior do Estado e em outra feita com membros
da audiéncia, ja esta em andamento. Os dados que apresentaremos na segunda secao deste artigo se referem a essas incursoes de base.

6 Compoem a Regido Metropolitana do Rio, as seguintes cidades, segundo o mapa mais recente: Rio de Janeiro, Belford Roxo, Duque de Caxias,
Guapimirim, Itaborai, Japeri, Magé, Marica, Mesquita, Nilopolis, Niter6i, Nova Iguacu, Paracambi, Queimados, Sao Gongalo, So Jodo de Meriti, Sero-
pédica, Tangua, ltaguai, Rio Bonito e Cachoeiras de Macacu (FUNDAGAO CEPERJ, 2014c, online).
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No que se refere a sua economia, registra-se a polarizagdo intensiva da Regiao
Metropolitana com relagdo as demais regioes do estado. Ainda que a referida area encerre
grandes problemas e contradicoes, de um modo geral, é ela que

concentra capital, infraestrutura e forga de trabalho. Ai se encontra a maior parte das industrias do Estado,
formando um parque industrial bastante diversificado. Retine também servigos altamente especializados nos
setores financeiro, comercial, educacional e de satide, assim como 6rgéos e instituigdes publicas, entre outros.
(FUNDAGAO CEPER], 2014b, on-line)

Gracas a essa primazia, a Regidao Metropolitana lidera a participagao no PIB Estadual,
com 62,62% em 2011, com destaque para o posicionamento da cidade do Rio (45,3%); de
Duque de Caxias (5,8%) e de Niteréi (3,1%). (FUNDACAO CEPERJ, 2014a, on-line)

Cremos ser importante grifar que a formagdo socioeconémica da Regido Metropolitana
é resultado direto do papel exercido pela capital do estado ao longo de mais de dois séculos.
A cidade do Rio de Janeiro é, historicamente, uma das mais favorecidas cultural, politica e
economicamente entre todas as demais cidades do pais: cidade imperial, portuaria, integrante
da rota artistica e comercial internacional, pioneira na adogao de diversos avangos urbanisticos
e tecnoldgicos, dotada de industrias e de uma singular infraestrutura, o Rio sempre se destacou
por sua “vocacao cosmopolita”, por seu carater de “microcosmo do Brasil” e por ser “palco
privilegiado da experiéncia moderna brasileira”, como lembra Fusco (2008:17).

Ja o interior do estado apresenta uma realidade bastante diferente, marcada por
distanciamentos, defasagens e discrepancias com relagao a capital e a Regido Metropolitana, em
diversos aspectos. Esse descompasso, na visao do autor citado, teria ocorrido por dois motivos
principais, intimamente relacionados: porque a capital do estado e a Regiao Metropolitana
como um todo nunca desempenharam um papel articulador com o restante do territério
fluminense e porque as cidades do interior, de um modo geral, ndo se constituiram como
centros regionais produtores e disseminadores dindmicos (Fusco, 2008).

Fato é que o interior do Estado participa com os demais 37,38% do PIB estadual, mas
esse indice é determinado principalmente pelo desempenho de Campos dos Goytacazes (8,0%)
e de Macaé (2,7%), por causa da industria do petréleo (FUNDAGAO CEPER]J, 2014a). Esses
numeros indicam que a polarizagao verificada na Regido Metropolitana do Estado do Rio,
notadamente pela capital, com relagdo a outras cidades do pais e principalmente com relagao a
outras cidades do estado, ocorre também na escala regional, ainda que por motivos especificos.

O interior fluminense tem entre suas principais caracteristicas os dispares graus de
urbanidade, a distribuigao heterogénea dos recursos naturais e a polaridade econémico-
financeira. Por exemplo, ao mesmo tempo em que ha no interior importantes centros regionais,
como Macaé, e capitais regionais do porte de Barra Mansa-Volta Redonda e Campos dos
Goytacazes, com populagdo variando entre 122 mil habitantes e 480 mil habitantes (IBGE,
2008; 2014), o interior do estado abriga em sua maior parte municipios de pequeno porte
(com populagao inferior a 50 mil habitantes), muitos dos quais classificados como rurais (8)
ou em transigdo para urbanos (21) (Ribeiro e Cavalcanti, 2012).

H4, sem duvida, centros mais proeminentes, como os polos de atividade altamente
especializada localizados no Norte, no Centro-Sul, na Costa Verde e no Médio Paraiba. No
entanto, nao raro ha também cidades que registram atraso tecnolégico, baixo dinamismo e
economia relativamente atrasada, como vérias das regioes Noroeste, Serrana e das Baixadas
Litoraneas (Silva, 2009). Apesar da existéncia, ali, de algumas atividades importantes, como
o ramo de produgao de hortifrutigranjeiros, de leite, de confecgoes e de turismo, de grande
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importancia local, a economia desses lugares registra impacto inexpressivo sobre o PIB
estadual. Por outro lado, o interior do estado, que ja teve forte presenga do investimento
estatal, hoje se destaca do padrao de desenvolvimento do interior brasileiro em geral pela
forte aplicacao do capital privado, inclusive estrangeiro.”

Como argumenta Duarte (2009, on-line),

Ap6s um longo periodo de verdadeiro marasmo econémico, que durou cerca de trinta anos, uma série de
fatores tem contribuido para melhorar as perspectivas de crescimento econdmico do estado, atraindo
importantes investimentos, inclusive os industriais, cuja decadéncia no estado era marcante. Essa recente
retomada do dinamismo economico estadual, insepardvel da melhoria do quadro econémico nacional, abre
novas perspectivas de reorganizacédo do territério fluminense, cujos desdobramentos ainda nao séo totalmente
nitidos. Eles dependerao, em grande medida, das politicas ptblicas e dos investimentos em infraestrutura, que
constituem uma das grandes caréncias do espago econémico estadual. Eles sdo essenciais para incentivar o
crescimento econdmico e ampliar a difusao espacial e social de seus beneficios.

O Estado do Rio de Janeiro, entretanto, encerra muitas outras contradigoes e
complexidades importantes. Neste artigo, interessa-nos, sobretudo, abordar alguns aspectos
principais da produgdo midiética, cujos padrdes, a nosso ver, relacionam-se intimamente
com as caracteristicas geoecondmicas de cada regiao.

2 - A midia no Estado do Rio de Janeiro - metrépole e interior

Como ja citamos, no Brasil, as indtstrias de midia estdo concentradas em espacos que
vém desenvolvendo ha séculos um contexto de produgdo cultural, intelectual e artistica de
referéncia, espagos estes com economia e caracteristicas urbanas mais desenvolvidas. Nao
por acaso, como também ja mencionamos, a Regido Sudeste concentra a maior parte dos
meios de comunicacao do pais, com lideranga de Sao Paulo seguida do Rio de Janeiro.

Mas, mesmo nessas unidades federativas, onde hé grandes indices de produgao
midiatica, sdo as cidades grandes e médias que detém os maiores indices de producao de
noticias e informagao. Sao cidades que se destacam na rede urbana por sua real ou relativa
condigio de proeminéncia, dinamismo, autonomia, desenvolvimento e centralidade,
garantidos pela presenga de érgaos oficiais administrativos e decisérios, instalacao de sedes
e filiais de empresas e oferta de uma maior e mais especializada variedade de equipamentos
e servigos (entre eles, os de midia) (IBGE, 2008). Por outro lado, hé4 cidades interioranas que
nao tém sequer uma emissora de rddio comunitaria.

Vejamos como esse fenémeno se reproduz no Estado do Rio de Janeiro. Na Regidao Metropolitana, é a capital
que se destaca absoluta por concentrar a maior parte dos meios de comunicagao da referida area e ser sede de
algumas das maiores e mais importantes empresas de midia do Brasil, como as pertencentes as Organizagoes
Globo. E a tipica “cidade midiatica global” a que se refere Moreira (2013), lugar por exceléncia das indistrias e
dos negdcios de midia.

As cidades midiaticas globais que surgiram na década de 1990 em alguns paises significaram formas de
representagido do espago urbano como referéncia midiatico-cultural, operando em diferentes niveis geogréficos.
Nascem vinculadas a cultura urbana, incorporando as caracteristicas intermedidrias entre os modos de vida
rural e urbano; mostram a diversidade de estilos de vida dos habitantes dos centros urbanos e criam ambientes
de servico e de entretenimento que atraem modelos diversos de desenvolvimento econémico. As principais
caracteristicas das cidades midiaticas globais dizem respeito ao indice de produgao, a oferta de servigos e ao

7 Uma abordagem das regides de governo de acordo com sua vocagao econdmica nao se mostra relevante para os propositos deste artigo porque,
neste momento, ndo interfere em nossa analise. Entdo, para nao corrermos o risco de simplificar tal descrigdo para torna-la mera citagao, sugerimos
a leitura do texto “Estado do Rio de Janeiro - Regioes de Governo”, da Fundagao Ceperj, que faz uma apresentagao mais minuciosa da geoeconomia
fluminense. Ver referéncias.
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desenvolvimento de projetos de midia para distribuigdo internacional. As cidades midiaticas globais abrangem
a inddstria mididtica como um todo, desde impressos e produtos audiovisuais até editoras e midia digital on-
line, entre outras. (Moreira, 2013:15)

Ja nas 71 cidades que compdem o interior do Estado do Rio, territério que é foco do
nosso estudo, existem em torno de 500 meios de comunicagdo de carater jornalistico em
operacdo, com prevaléncia de sites de noticias e blogs noticiosos/opinativos (210), seguidos
das estagoes de radio comerciais e comunitérias (160), dos impressos em geral (125) e das
emissoras de TV abertas e por assinatura (17).

Os nameros incluem um grupo restrito de empresas, produtos e servicos de alto
padrao, como nos casos de afiliadas e sucursais de emissoras de TV abertas, de alguns portais
de noticias e de jornais diarios de maior porte; outro grupo mais generoso de empresas de
padréo intermediario e um terceiro grupo ainda mais numeroso de iniciativas préximas do
que Milton Santos chamou de “artesanato de imprensa” (Santos, 1959 [2007]). Observamos
que em diversos casos os distintos padroes das midias sdo correspondentes ou coincidem
com as caracteristicas socioeconémicas das cidades em que estao sediadas. Essas diferencas
também se observam em outros aspectos, como na distribuigao espacial das empresas de
midia sobre o territério e na estrutura financeira das firmas, o que, consequentemente, podera
refletir no perfil, na independéncia, no alcance, na funcéao e na relevancia de seu contetido.

GRAFICO 1
Numero de midias em operagao no interior fluminense por plataforma

Sites/blogs
Radios

Impressos

Fonte: Elaboragéo propria a partir da pesquisa de campo, disponivel também em Deolindo (2013) e em Moreira & Deolindo (2013).

A distribuigao espacial dessas midias parece definida por trés determinantes, quase
sempre relacionados: a urbanizagao, a economia e a cultura, visto que as cidades com maior
nimero de empresas de midia em sélido funcionamento sdo as que 1) registram grande
densidade populacional, organizagao, condigdes e modos de vida tipicos da cidade, 2) uma
economia mais dindmica e pujante, com mercado consumidor consolidado ou emergente e/
ou 3) uma tradigao na producao e circulacao de produtos jornalisticos.

No entanto, devido a democratizagao do acesso a internet e a diversas plataformas
e dispositivos tecnolégicos, observamos a emergéncia de um quarto definir: a escassez,
visto que muitas cidades e regides onde nao ha empresas de midia ou o setor é insipiente,
jornalistas e cidadaos nao especializados na area de comunicagao tém langado portais, sites,

8 0 nimero de midias varia em cada atualizagdo do mapeamento devido ao fechamento e abertura de novos empreendimentos entre um levantamento
e outro. Isso ocorre principalmente entre 0s pequenos sites de noticias e 0s impressos de periodicidade semanal a bimensal, quando estes dependem
da arrecadacao da verba publicitaria para fazerem circular novas edigoes.



Jaqueline da Silva Deolindo - 59

blogs e perfil em redes sociais com a intencao de reunir ou produzir noticias locais e, assim,
criar um espago para tratar das questdes que sao importantes para o lugar. Nem sempre essas
midias on-line sao registradas, e boa parte delas ou nao opera visando lucro ou seus donos
trabalham com diversas limitagoes para se manterem no mercado nos primeiros anos de
funcionamento.

O Mapa 1 representa a proporgdao de midias jornalisticas no territério fluminense
por regido de governo e, para além da Regido Metropolitana, aponta uma concentragao
significativa de meios de comunicagdo na regido Norte Fluminense, com a contribuigdo
decisiva primeiro de Campos dos Goytacazes e, depois, de Macaé, devido ao grande niimero
de midias em funcionamento nas duas cidades. Campos, a propésito, é a cidade do interior
fluminense com o maior nimero de meios de comunicagao jornalisticos.

MAPA 1
Distribuigao das midias pelas regioes de governo

ESTADO DO RIO DE JANEIRO
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Fonte: Elaboracao propria a partir da pesquisa de campo sobre base cartografica do IBGE.

Em uma tentativa de descrever as regioes de governo de acordo com as empresas de
midia que sediam, podemos dizer que

1) as regides que tém mais midias tém também mais midias didrias, o que indica que,
em geral, essas regides tém um padrao midiatico de mais alta ordem devido a estrutura
exigida por tais empresas;
2) as midias diarias em funcionamento nessas regioes, ou seja, jornais diarios, portais
de noticias com atualizagdo dindmica, emissoras de radio e TV, tém um padrao
correspondente a gradacao de cor do mapa, ou seja, ainda que sejam todos servigos
de mais alta ordem, sua especializagao e qualificagao também podem ser classificadas
segundo uma hierarquia que cresce ou decresce com a paleta.
Entretanto, uma abordagem mais eficiente, a nosso ver, deve considerar o desempenho
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de determinadas cidades que incontestavelmente se destacam por sediarem firmas cujo
padrdao de producdo de midia é mais elevado ou por reunirem um grande ntimero de
empreendimentos do setor. Significa dizer que, quando se trata de empresas de midia, pode-
se falar de uma geoeconomia mais localizada devido a produgao ser altamente concentrada.
Por exemplo, se considerarmos apenas as 14 cidades consideradas polos e subpolos
regionais (FUNDAGAO CEPER], 2014b, on-line), temos que mais de 60% das midias do
interior fluminense estao nessas localidades centrais, a saber, em Itaperuna, Santo Anténio de
Pédua, Bom Jesus do Itabapoana, Campos dos Goytacazes, Macaé, Nova Friburgo, Petrépolis,
Resende, Volta Redonda, Barra Mansa, Paraty, Angra dos Reis, Cabo Frio e Trés Rios.? Essas
cidades nao apenas concentram a maior parte dos meios de comunicagido do interior do
Estado como também os maiores empreendimentos, os investimentos mais s6lidos em termos
empresariais e os mercados mais abrangentes, considerando o alcance das audiéncias.

Os meios de comunicagao sediados nas cidades citadas acima privilegiam os assuntos
locais e eventualmente produzem noticias sobre as cidades vizinhas que nao dispéem
dos préprios equipamentos de midia ou cujas midias tém producgdo pouco expressiva. E
justamente nesses casos que pode haver a referida demanda por noticias locais, que, nao
satisfeita por operadoras das plataformas tradicionais, vem sendo atendida por iniciativas
tornadas possiveis gragas as novas tecnologias da comunicagdo e informacao.

Alguns exemplos saofornecidos pelas cidades de SaoJodo da Barra, no Norte Fluminense;
Sao Pedro da Aldeia, na regidao dos Lagos, e Cantagalo, na regido Serrana. Nessas cidades,
os impressos existentes sao semanais ou de periodicidade mais espacada e as radios sdao de
banda FM, com énfase em programacao musical. Ainda que Sao Joao Barra faga limite com
Campos dos Goytacazes, que tem um forte sistema de midia e jornalismo diario funcionando
em diversas plataformas, como temos mencionado, sua situagdo nao difere substancialmente
das demais cidades mencionadas: todas tém registrado o langamento de sites de noticias
que tentam cumprir aquele objetivo que nem as midias ali existentes nem as do entorno
conseguem ou pretendem: apreender o cotidiano local pelo movimento.*

Uma analise mais detalhada do mercado de midia do interior fluminense, tanto o tradicional
quanto o emergente, mostra que o interior do Estado do Rio possui 14 jornais diarios impressos de
circulacao paga, em funcionamento em Itaperuna, Campos, Macaé, Cabo Frio, Nova Friburgo,
Petropolis, Teresopolis, Barra Mansa, Trés Rios e Volta Redonda.!! E interessante notar que
todos os diarios impressos do interior fluminense sdo editados em cidades com alto grau de

urbanizagdao (RIBEIRO; CAVALCANTI, 2012). Em sua maioria sdo empresas cujos quadros
tém entre 5 e 50 pessoas, mas o setor também inclui empresas de maior porte, com quadros
compostos por 60 a 120 pessoas. As tiragens variam entre 5 mil e 12 mil exemplares por dia
e o preco de capa varia entre R$ 0,50 e R$ 3, dependendo do jornal e do dia da semana. A
maioria dos gestores considera a midia de abrangéncia essencialmente local. Todos os jornais
diarios tém site na internet.?

9 Interessante registrar que Campos dos Goytacazes, no Norte Fluminense, e Petrdpolis, na regido Serrana, tém uma tradicéo centenaria de diarios
impressos.

10 Em Sao Jodo da Barra, estavam em funcionamento na data de finalizagao deste artigo, 31 de outubro de 2014, os sites http://portalozk.com/dlf/;
http://www.quotidiano.com.br/; http://sjbonline.com.br/ e http://www.parahybano.com.br/site/. Em Séo Pedro da Aldeia, entre outros blogs, o http:/
noticiadesaopedrodaaldeia.blogspot.com.br, e em Cantagalo, http://aserra.com.br/.

11 Campos, Macaé e Petropolis tém cada uma dois jornais diarios em funcionamento atualmente. As demais cidades, um jornal didrio cada, entre
outras midias.

12 Alguns jornais didrios ja comegam a desenvolver estratégias para que seus sites ndo sejam concorrentes dentro da propria casa. Podemos citar,
por exemplo, a Tribuna de Petropolis, que permite que apenas assinantes acessem o site do jornal, e o Diario do Noroeste, em Itaperuna, que nao
disponibiliza as imagens da versao impressa nem as noticias do proprio dia em seu site.
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Em geral, os jornais diarios tém uma gestdao consolidada. Mais da metade faz parte de
conglomerados locais e regionais e metade sdo empresas familiares. Com raras excegoes, 0s
diretores calculam que cerca de 70% da receita tém como fonte os anunciantes de empresas
privadas, vendas avulsas e assinaturas; 30% seria a participagdo dos governos municipais,
estadual e federal no faturamento, através de antncios, editais e publicagoes oficiais. No
entanto, a maior parte dos impressos no interior do estado tem periodicidade semanal a
mensal e é notéria a dependéncia dos poderes publicos para sua manutengao.

MAPA 2
Cidades do interior fluminense com jornais diarios
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Fonte: Elaboracao propria a partir da pesquisa de campo sobre base cartografica do IBGE.

Sobre as TVs, encontramos emissoras ou sucursais de afiliadas de TV aberta em
Campos, Macaé, Cabo Frio, Nova Friburgo, Petrépolis, Angra dos Reis, Barra Mansa, Volta
Redonda, Resende e Trés Rios. O carater regional dessas midias permite que elas alcancem
anunciantes e publicos de areas muito amplas. A participacao das TVs a cabo no mercado
também deve ser considerada. Além da maior parte das cidades ja citadas neste parégrafo,
Itaperuna e Teres6polis também contam com estadio e escritério locais de produtoras de
contetido para TV por assinatura. Outro servico é a webTV, que produz e veicula, entre
esparsas noticias locais e regionais, videos dos anunciantes e seus produtos, além de
disponibilizar o material para o site www.youtube.com Trata-se de uma producao bastante
elementar. Algumas cidades do interior ja registraram experiéncias com esse tipo de midia,
entre elas Santo Anténio de Padua, Araruama e Marica.

Ja as emissoras de radio aparecem em ntmero expressivo no interior fluminense e
desempenham um papel importante de informagao e coesao social nas cidades em que estao
instaladas e também no entorno. Em sua maioria sdo empresas autbnomas, mas encontramos
também emissoras ligadas a grandes cadeias de radio, como sucursais da radio O Globo,
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em Macaé; da Band FM, em Campos, e da Jovem Pan, em Itaperuna. O ntimero de FMs
suplanta o de emissoras AM e ha um ntimero consideravel de rddios comunitarias entre as
contabilizadas no Gréfico 1. Muitas delas estdao sob gestao de grupos religiosos.

Com relacgao a web, a presencga dos veiculos de comunicagao do interior fluminense na
Internet é massiva, mas nao obedece a um padrao. Encontramos desde os blogs criados em
plataformas gratuitas, com design mais simples, funcionando apenas para agregar contetido
sobre a regido ou simplesmente para garantir maior alcance a transmissao da programagao da
radio, até os sites mais sofisticados que oferecem atualizagdo dindmica de noticias, arquivo
de edigoes anteriores, enquetes, audio e video, acesso a outros portais, interatividade em
tempo real e veiculagao de publicidade, passando pelos links de grandes portais dedicados
a cobertura de determinadas regioes (R7, da Rede Record, e G1, das Organizagoes Globo).

Os portais, sites e blogs de noticias que funcionam como empresas auténomas, ou seja,
tém produgdo prépria de noticias e receita publicitaria sem vinculagdo com outras midias,
caracterizam-se, salvo raras excegoes, por serem micro e pequenas empresas; pela inexperiéncia
dos gestores no mundo dos negécios e pela arrecadagao relativamente baixa, vinda exclusivamente
dos anunciantes, uma vez que o acesso ao site é sempre gratuito para o leitor.

Com relagao a presenga nas redes sociais, quase a totalidade desses veiculos tem um
perfil no Facebook ou uma conta no Twitter, mas a frequéncia do uso dessas ferramentas
com a finalidade de distribuir contetido e interagir com o publico segue modelos diversos.
E comum encontrarmos contas abandonadas ha mais de um ano; contas com postagens
com semanas e até meses de espagamento; contas ativas, mas que nao permitem interacao e
comentéarios, e contas muito ativas, cujo contetido interativo costuma influenciar o contetido
das plataformas tradicionais dessas midias.

Durante nossa pesquisa de campo, observamos que a localizagao geografica, o
mercado local e a drea de atuagdo da empresa jornalistica podem interferir diretamente em
sua arrecadagao. O contexto geogréafico e o contexto econdémico, alids, sdo reconhecidos
pelos gestores como variaveis importantes para os negécios e também para o contetido das
noticias. Outra varidvel que implica diretamente a posigdo da empresa de midia no mercado
é o investimento em inovacgoes tecnolégicas. Para os gestores de médias e grandes empresas
de midia localizadas no interior fluminense isso parece ser especialmente determinante.
Apenas os gestores de pequenas empresas que atuam em cidades onde ndo hé concorréncia
significativa julgam que investir em tecnologia nao interfere em sua competitividade.

A respeito dos consumidores de noticias, temos verificado que existe um interesse
elevado por parte dos moradores das cidades do interior fluminense por noticias locais e
regionais, conforme o Grafico 2, extraido dos resultados de uma investigagdo que realizamos,
em que 1 é pouco interessado e 5, muito interessado.

13 Embora nossa tese nao contemple uma analise das audiéncias da midia do interior fluminense, realizamos uma pesquisa on-line em dezembro de
2013, com carater exploratdrio, para tentar identificar a opinido dos consumidores de noticias locais e regionais a respeito dos produtos disponiveis no
mercado. O objetivo foi reunir elementos para as entrevistas que temos feito com os gestores dessas midias e que vém a ser nossa principal ferramenta
de coleta de dados. As consideragoes desses dois ultimos pardgrafos da secao sintetizam o resultado do e-survey, que contou com 181 participantes
de 42 cidades do interior fluminense. O questionario pode ser consultado em <https://docs.google.com/forms/d/1LKIBkq093fbxygkXH76BgxFdloUo
7HXbgKhGCK34_jw/viewform>. Os resultados gerais permanecem inéditos.
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GRAFICO 2
Nivel de interesse das audiéncias por noticias locais e regionais
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Fonte: Elaboracao propria.

Para muitos deles, saber o que se passa em sua cidade e no entorno é considerado importante
para a socializagao, a pratica da cidadania e para respaldar desde as decisoes cotidianas até as
relacionadas a eventos importantes para a propria vida ou para o andamento da sociedade. No
entanto, uma parcela importante das audiéncias reclama da qualidade do jornalismo praticado
no interior fluminense e quer uma midia regional mais independente e autbnoma, mais préxima
do publico, mais dialégica, mais dedicada ao jornalismo de servigo, mais profissional.

Para muitos moradores do interior fluminense usuéarios de internet, os meios digitais,
principalmente as redes sociais, sdo plataformas titeis para obter noticias, além de amigéveis
e favoraveis ao debate a respeito do lugar onde vive e a midia opera. No entanto, eles julgam
que esse potencial é subestimado pelos donos dos meios de comunicagao.

3 - Jornalismo local e regional: funcao e valor

Partimos da assungao de que o jornalismo é uma atividade de natureza dual. Enquanto
firma necessita, como qualquer outra, de ser sustentavel, quigd lucrativa, e a falta de
recursos financeiros pode resultar em diversas limitagdes operacionais, como, por exemplo,
restringir a atuacao das equipes de reportagem dentro de sua area de cobertura ou, ainda,
forcar a empresa a realizar parcerias e associagdes que podem acabar por comprometer sua
independéncia editorial. Por outro lado, configura-se como um servigo publico, dotado de
uma fungao social que é atender as demandas do publico-cidadao por informagoes que lhes
permitam decidir sobre a prépria vida e a vida em sociedade. Além disso, a estreita relagdo
entre comunicacao e poder nao raro se reflete sobre a politica de funcionamento das empresas
jornalisticas, sua estrutura, linha editorial, abrangéncia e contetdo.

Por causa de todos esses constrangimentos é que, muitas vezes, pesam sobre essas
companhias demandas insatisfeitas, criticas e descréditos por parte de audiéncias que se
consideram néao representadas ou nao atendidas por essa fungao social, em geral abordada
com muito mais énfase tanto pelo publico quanto pela Academia, ainda que sua dimensao
econOmica deva ser considerada como parte importante da explicagdo dos seus modos de
operar. Obviamente, no se trata de justificar os maus desempenhos da midia, mas de chamar
atencao para aspectos que sao fundamentais para o debate a respeito da relagao que os meios
de comunicacao podem estabelecer com os lugares em que estao sediados e com sua regiao.
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No interior do Estado do Rio, pelo que se pode extrair da avaliagdio do publico
participante da pesquisa mencionada ao final da segdo anterior, tanto as midias mais
favorecidas economicamente quanto aquelas que operam de modo mais elementar ou sem a
intengdo de lucro terdo um valor superior para suas audiéncias e, consequentemente, para
a sociedade como um todo se 1) investirem ainda mais em noticias locais e reportagens de
servigo e 2) promoverem uma vinculagdo mais estreita com seus publicos, inclusive abrindo
espacgo para o jornalismo participativo, conforme indicam alguns dos comentarios recolhidos
durante a pesquisa quando perguntamos “O que a midia de sua cidade poderia fazer para se
tornar ainda melhor e mais ttil para os cidadaos?”:

“Ter profissionais qualificados.”
“Ser mais critica em relagao aos problemas da cidade.”

“Caminhar com suas préprias pernas e deixar de ser subserviente de contas publicité-
rias oficiais.”

“Ser mais rapida ao noticiar, e nao esconder noticias pq estas ndo agradam a determi-
nadas esferas da sociedade.”

“Fazer mais matérias sobre as necessidades dos bairros.”
“Existir!!!”

“Noticias mais atualizadas, informagoes construtivas, menos euforia com as noticias
da prefeitura.”

“Aumentar a qualidade das reportagens.”
“Se dedicar mais”.
“Especializar-se.”

“Divulgar mais as noticias de interesse do cidadao, como servigos gratuitos, cultura,
cursos, empregos e até orientacdo de como reclamar seus direitos”.

“Acredito que investir mais em servigos do que em tragédias, além de oferecer mais
recursos aos funcionarios, o que resultaria em um trabalho melhor. Logo, o leitor/pt-
blico/ouvinte teria informacao de mais qualidade e precisao.”

“Interagir com os outros meios de comunicagao”.

“Ser mais profissional, em todos os sentidos. Investir mais em infraestrutura, em pro-
fissionais (melhores salarios) e estar mais envolvida com as novas tecnologias.”

“Um horario na tv aberta com reportes nas ruas perguntando sobre a opniao publica de
assuntos diversos e mudangas decorrentes.”

“Tornar as reportagens mais atrativas, melhorar divulgagao online das mesmas.”
“Criar uma pauta com contetido mais diversificado”.

“Descentralizar-se (maior liberdade e espago para que mais cidadaos publicassem em
um meio de comunicagao o que veem acontecer em seus bairros)”.*
Para Robert G. Picard (2013), tais mudangas de postura sdao condigao, inclusive, para a

14 As abreviagoes, erros de digitagdo, de ortografia, de gramatica e os vicios de linguagem foram mantidos conforme os formuldrios originais.
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sobrevivéncia das empresas jornalisticas. O autor entende que o jornalismo contemporaneo
passa por um momento de crise, tanto pelas demandas que nao consegue suprir quanto pelo
consequente esvaziamento de publico e de arrecadacao, e precisa, ao mesmo tempo, garantir
receitas e redescobrir seu papel nas sociedades democraticas. Os desafios sdo 1) atender
os desejos e necessidades de um publico cada vez mais exigente e 2) criar valor para essas
audiéncias, tornando-se relevante e imprescindivel para elas. Sob o ponto de vista do autor, o
livro-caixa se veria consequentemente mais movimentado porque mais pessoas despertarao
interesse pelo conteido da midia e também porque mais anunciantes se interessarao em
financia-la para ter acesso aos membros dessa audiéncia crescente.

Se, de fato, “o valor é criado pelos produtos noticiosos que informam, entretém e
estimulam, mas também pelo conhecimento e compreensao que auxiliam nas tomadas de
decisao e na resolugdo de desafios” (PICARD, op. cit., p. 72), configura-se, ai, um terceiro
desafio para as empresas jornalisticas locais e regionais: investir em um quadro composto de
pessoas comprometidas e competentes para realizarem um trabalho social de alta importancia
e produzir um contetido capaz de suprir as demandas dos membros das comunidades por
noticias, informacao, interpretagoes e pontos de vista, auxiliando-os nas tomadas de decisao,
encorajando-os e apresentando-lhes opgoes.

Ultimas consideracoes

Neste texto, procuramos tragar um perfil da midia do interior fluminense a partir da
distribuicao das empresas jornalisticas pelas regioes de governo, de algumas caracteristicas
gerais da organizacgao do setor, de aspectos da sustentabilidade econémica dessas companhias
e da opinido das audiéncias sobre a qualidade do servigo oferecido pelas midias locais e
regionais. Nossas consideragoes tém como base os dados que temos coletado ao longo de
nossa pesquisa de campo e o acompanhamento que temos feito do comportamento dessas
firmas em sua area de atuagao.

Na tentativa de sintetizar algumas de nossas observagoes, podemos citar que, no caso
da midia em funcionamento no interior do Estado do Rio de Janeiro,

1) ha uma relevante concentragao espacial de servigos de midia de mais alta ordem
em poucos centros regionais com caracteristicas demograficas e econdmicas mais
complexas;

2) nao raro os meios de comunicagao maiores e/ou mais consolidados estao em cidades
onde ja existe uma tradicdo de producdo midiatica, o que indica a relevancia dos
hébitos culturais e de consumo da populagdo para atrair e justificar a presenga desse
tipo de servigo;

3) os impressos, as emissoras de radio e TV e os sites de noticias, em geral, realizam
uma producdo de noticias bastante localizada na cidade em que a midia esta sediada,
nao atendendo todas as demandas do entorno ou de sua area de cobertura, por diversos
motivos. Por isso, ndo raro trabalham com uma area de mercado bastante restrita,
embora com possibilidade de ampliagéo;

4) tem crescido a importancia das plataformas on-line para a produgao jornalistica
local, entre outros motivos, como uma estratégia para suprir a demanda por noticias
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em lugares onde os meios de comunicagao que se intitulam regionais ndo chegam. No
entanto, a sustentabilidade financeira dos sites, salvo poucas excegoes, ainda é fragil;

5) A produgdo de noticias locais tem uma reserva potencial ainda nao explorada.

Justamente por causa da abordagem restrita deste trabalho, acreditamos que o artigo
deixa descobertas algumas lacunas importantes, e aqui citamos quatro, que pretendemos
preencher a seu tempo.

A primeira é um estudo mais minucioso da correspondéncia entre a localizagdo das
empresas de midia e o capital cultural, humano e criativo presente nas cidades em que
elas estao sediadas. Sabemos, por exemplo, que as cidades do interior fluminense que tém
negoécios de midia mais consolidados e funcionando em diversas plataformas (on-line,
impressa e eletronica) tém também faculdades de publicidade e propaganda, jornalismo e
design a fornecer profissionais qualificados para o mercado de trabalho. Analisar como a
associagao de empreendedores desse setor e de setores afins favorece a formagao de clusters
(Pratt, 2007), retroalimenta a indtstria de midia (Silva, 2010) e ajuda a fortalecer a vocagao do
lugar como territério midiatico (Deolindo e Moreira, 2013) pode ampliar nossa compreensao
a respeito das condigoes de funcionamento desse mercado especifico.

A segunda é o papel das empresas de midia na rede urbana. Em outra ocasido (Deolindo,
2014a), defendemos a importancia de um estudo dedicado a compreender o papel dessas firmas
nos diversos tipos de cidades e do mapeando dos fluxos que os meios de comunicagao poem
em circulacao ao ampliarem as escalas do transito de ideias e mercadorias. Nossa hipotese é de
que, por tudo isso, a midia pode afetar a complexidade dos lugares e a dimensao espacial da
formacao econdémico-social, produzindo, reproduzindo e ressignificando espacialidades.

Estudos avangados sobre a rede formada por “cidades de midia”, com foco sobre as
maiores metrépoles internacionais, ja vém sendo desenvolvidos desde o inicio dos anos 2000
por pesquisadores do Globalization and World Cities (GaWC) Research Network®® (Kritke,
2003; Krétke e Taylor, 2004; Hoyler e Watson, 2013; Mould, 2014). Entretanto, permanece
uma lacuna referente a escala local e regional. Até onde nos consta, no Brasil, essa abordagem
permanece inexplorada.

A terceira é uma avaliacao do nivel de desenvolvimento da midia local e regional, que,
na verdade, deve ser entendido para além do tamanho da empresa, da satde das finangas, do
profissionalismo, da tecnologia adotada, da sofisticagdo dos produtos postos em circulagdo
e do seu poder de influéncia. Seguindo a perspectiva da Unesco (2010), os indicadores de
desenvolvimento da midia sdo seu compromisso com o livre fluxo e acesso a informacao,
com a liberdade de expressdo, com a independéncia editorial, com o pluralismo de vozes
e com a promogdo da democracia, ou seja, com o desenvolvimento das comunidades no
sentido mais amplo do termo.

A quarta, relacionada a esta, é justamente a necessaria reflexdo sobre o papel das
empresas de midia no desenvolvimento local e regional. Nao ha uma profusao de estudos
sobre o tema tendo como foco o Estado do Rio de Janeiro, mas um trabalho importante
vem sendo desenvolvido pela colega Karla Ribeiro Marinho, que investiga como o uso das
novas tecnologias da comunicagao e da informagao tem colaborado com o empoderamento
das comunidades rurais do interior fluminense e, por consequéncia, com a transformacao
qualitativa do territério.®

15 Acesse em http://www.lboro.ac.uk/gawc/group.html.

16 Ver, por exemplo, Marinho (2014), nas referéncias. Para a pesquisadora, desenvolvimento estd relacionado a mudangas tangiveis e intangiveis
nos niveis social, econdmico e cultural, mudangas estas duradouras, sustentéveis e democraticas, e que tém como condicao bésica para sua
efetivagao o acesso das pessoas a informagao.
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De nossa parte, acreditamos que o artigo que apresentamos, ainda que breve, pode
ser considerado uma primeira contribuigdo para dar a conhecer aspectos importantes da
produgao midiatica no interior fluminense. Como ja apontamos (Deolindo, 2013), o tema
tem sido negligenciado pelas pesquisas da drea de Comunicagdo em nivel de pés-graduagao
stricto sensu, ja que as dissertacoes e teses defendidas nas instituigdes fluminenses sobre a
midia no Estado em geral se ocupam dos fendmenos midiaticos localizados na capital e na
Regiao Metropolitana.

Entretanto, é importante dedicar um olhar atento a essa periferia geogréfica e simbélica
porque ela, atualmente, tanto encerra complexidades e produz influéncias que contrariam
as interpretagoes correntes de “interior” quanto também registra caréncias que relegam seus
moradores as mais duras realidades, geradas, inclusive, pela a escassez de informacao.
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