O PAPEL DA~METAFORA’ NA
ARGUMENTACAO JORNALISTICA

Claudia de Souza TEIXEIRA !

Este artigo relata os resultados de uma pesquisa cujo objetivo foi
verificar o papel da metafora na argumentacao jornalistica. Partiu-se da
hipotese de que a metafora pode, no texto argumentativo, ativar frames
que possibilitam a associagdo das idéias do produtor com imagens e ex-
periéncias familiares ao leitor. Isso facilitaria a tarefa de captar a aten-
cao deste e de conseguir a sua identificagdo com a tese proposta.

Para atingir tal objetivo, foram analisados quinze editoriais de trés
jornais® de grande circulagdo, no eixo Rio-Sao Paulo, nos anos de 2003
¢ 2004. Esses jornais foram escolhidos por se destinarem, a principio, a
classes sociais com melhor nivel de escolaridade, portanto, a um publi-
co mais exigente quanto a qualidade dos textos.

O referencial tedrico para a analise do corpus foi constituido ba-
sicamente por dois tipos de trabalhos: aqueles que defendem ser a me-
tafora um recurso argumentativo, como Aristoteles (1964), Perelman e
Olbrechts-Tyteca (2002) e Abreu (2000); e os que relacionam a metafora
a nog¢ao cognitivista de frame (ainda que nao utilizem esse termo), como
Jensen (1979), Lakoff e Johnson (2002 [1980]) e Abreu (2001). A escolha
de referenciais tedricos diferenciados deveu-se ao fato de entender-se
que o fendmeno da metafora so6 pode ser explicado através de uma abor-
dagem mais ampla, que envolva diferentes aspectos da linguagem.

E importante destacar que os editoriais foram selecionados se-
guindo-se um Unico critério: deveriam conter, além das metaforas do
uso cotidiano, outras pouco comuns. A analise dos textos foi comple-

mentada por informagdes fornecidas por alguns jornalistas, que foram

1. Doutora em Letras Vernaculas pela UFRJ e professora de Lingua Portuguesa do Instituto Federal de Educagdo Ciéncia e Tecnologia do
Rio de Janeiro (IFRJ).

2. Preferiu-se, neste artigo, ndo identificar os jornais.
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questionados quanto a normas de redagdo de editoriais € ao uso da lin-

guagem figurada.

1. Metafora Retorica e Argumentacio

Em fung¢ido da teoria argumentativa, € conveniente vincular a me-
tafora a analogia, retomando a tradigdo antiga, a dos filosofos, em es-
pecial, a dos logicos (PERELMAN e OLBRECHTS-TYTECA: 2002).
Utilizando as metaforas derivadas de analogias propostas, o orador ha-
bituaria os interlocutores a ver as coisas como ele as quer representar.

A metafora é um argumento por condensar uma analogia. E mais
convincente que o simile, por ser redutora, por traduzir semelhanga em
identidade. Ela estabelece contato entre dois campos heterogéneos, res-
saltando um elemento comum em detrimento de outros, ou seja, desta-
cando as semelhancas ¢ mascarando as diferengas (REBOUL: 2000).

Na argumentacgao, tenta-se convencer e persuadir, ou seja, apelar
para a razao € para a emog¢ao. Argumentar €, portanto, utilizar a lingua
como forma de acao sobre o outro. Para que 1sso aconteca, trés elemen-
tos sao necessarios: o carater do orador (ethos), as disposi¢des do ouvin-
te (pathos) e aquilo que o discurso tenta mostrar (logos) (ARISTOTE-
LES: 1964).

A metafora, sendo a0 mesmo tempo um procedimento de racio-
cinio (LAKOFF ¢ JOHNSON: 2002) e um recurso capaz de atuar so-
bre a sensibilidade, pode ser utilizada para predispor o ouvinte/leitor,
ou seja, para atuar sobre o pathos, de forma a conseguir a sua adesao a
uma tese. Isso ocorreria a partir da evocagdo de imagens e sensagoes,
por meio da analogia, compartilhadas pelos interlocutores num espaco
de construcao de sentidos.

Uma mesma realidade pode ser vista de diversas formas (KRES-

SE: 2003), o que implica o uso de diferentes metaforas; por exemplo, o
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ambiente de trabalho pode ser descrito através das metaforas de “zoo-
logico”, “familia”, “prisdo” ou “time”. Burke (In: KRESSE: 2003) des-
tacou a funcao persuasiva (retérica) da metafora, considerando que esta
¢ capaz de alterar nossos modos de ver as coisas, nossos julgamentos.
Mesmo as metaforas comuns teriam efeito persuasivo, exatamente de-
vido ao fato de possibilitar a analogia com base no que € conhecido e no
que foi integrado a linguagem atraves da tradicao cultural.

Com respeito, de forma particular, aos editoriais jornalisticos, a
necessidade de captar a atengado dos leitores e de leva-los a se identificar
com as id¢€ias apresentadas faz com que sejam utilizados recursos diver-
sos da argumentagao, inclusive as metaforas. No entanto, ¢ possivel que
o grau de criatividade destas seja limitado em favor da melhor compre-
ensao e aceitagdo por um auditorio tao diversificado.

No jornalismo, a valorizagdao do plano da expressao tera sempre
de respeitar o compromisso com a clareza, decorrente da obrigacao de
informar (COIMBRA: 1993). A dificuldade de aceitacdo da metafora,
no meio jornalistico, advém do fato de que, ao lado de imagens metafo-
ricas conhecidas e de facil compreensdo, podem surgir outras de carater

muito pessoal.

2. O editorial

O editorial ¢ um ““texto jornalistico opinativo, escrito de maneira
impessoal e publicado sem assinatura [...]. Define e expressa o ponto de
vista do veiculo ou da empresa responsavel pela publicacao” (RABACA
¢ BARBOSA Apud FARIA: 2000, p.118-9).

Quanto a estrutura, normalmente, contém as seguintes partes:

a) apresentacdo sucinta da questdo, fazendo um histérico, se
for o caso;

b) desenvolvimento de argumentos e contra-argumentos
necessarios a discussdo do assunto e a defesa do ponto de vista
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do jornal;

c¢) finalizacdo com exposi¢cdo condensada do ponto de vista
defendido.

Utilizando-se a terminologia da Semiolingiiistica, pode-se dizer
que o editorial €, pois, um texto, cujo autor ¢ um ‘“‘sujeito argumentan-
te” (faz uma analise dos fatos, com uma visao propria), que organiza a
“matéria linguagistica” numa estrutura argumentativa, em que os parti-
cipantes do “ato linguagistico” (autor do editorial e leitores) estdo liga-
dos por um “‘contrato de comunicac¢ao” no qual os leitores esperam ver
analisado e comentado um fato de interesse no momento socio-histori-
co-cultural (AZEREDO e ANGELIM: 1996).

Por outro lado, os editoriais tenderiam a reproduzir as opinides de
seus leitores, servindo como “espelho social”, ou seja, nao seria do in-
teresse das empresas de noticias defenderem pontos de vistas contrarios
as expectativas de seus leitores, e estes, portanto, viriam “refletidos”
nos editoriais suas proprias crencas € valores (CHARAUDEAU: 1983).

E possivel conhecer a visio dos jornalistas sobre os editoriais a
partir da defini¢ao de manuais de alguns jornais. De acordo, por exem-
plo, com o Novo manual de redagdo da Folha de S. Paulo, o editorial
deve ser ao mesmo tempo enfatico e equilibrado, deve evitar a ironia
exagerada, a interrogacao € a exclamacao. Deve apresentar com conci-
sdo a questdo que vai tratar, desenvolvendo os argumentos que o jornal
defende, refutar as opinides opostas e concluir, condensando a posi¢do
adotada pela Folha. (NOVO MANUAL...: 1996, p.70)

Ja o Manual de redacao e estilo do jornal O Globo aponta algumas

normas para a opiniao:
Deve-se evitar, com excecdo de momentos muito especiais, o
comentario que apenas registra pasmo, admiragdo ou indig-
nacdo. Esses sentimentos, principalmente ante o interesse pu-
blico ofendido, sdo importantes, mas ndo bastam: precisam
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estar apoiados em fatos e acompanhados de argumentos 16gi-
cos que conduzam a uma conclusao concreta. [...] O editorial
realmente util suplementa a noticia com pesquisa e informacao
adicional. Sem isso, sera dificil escapar de observagdes super-
ficiais e conclusdes padronizadas. A opinido pode ser manifes-
tada de forma leve, irdnica ou séria, seca, mas lhe € proibido
ser pomposa ou solene. Alguns textos do jornal parecem usar
roupa esporte, outros vestem terno e gravata. O editorial esta
quase sempre no segundo caso, mas ndo usa fraque, beca ou

toga. (GARCIA: 1996, p.34)
Depreende-se, das informacdes desses manuais, que, no editorial,

devem ser evitados o sentimentalismo, a linguagem descuidada ou, ao
contrario desta, o formalismo exagerado. Curiosamente, nao sO neles,
mas também na literatura sobre técnicas de jornalismo, de uma manei-
ra geral, ndo ha regras mais especificas com relagdo aos recursos lin-
gliisticos e argumentativos a serem utilizados. As empresas de noticias
apenas estabelecem alguns critérios mais gerais de redagado, abrindo en-
tdo a possibilidade de o editorialista adotar um estilo proprio, de acordo

com a linha editorial do jornal e com o seu publico-leitor.

3. Metafora e frames

Nos estudos cognitivos sobre a linguagem, a metafora ¢ vista
como uma projecao de dominios de experi€ncias diferentes: a estrutu-
ra de um dominio-origem ¢ projetada numa estrutura correspondente
de um dominio-alvo. Através da metafora, podem ser conceitualizados
os dominios abstratos em termos concretos ¢ familiares, ou seja, a con-
ceitualizagdo de categorias abstratas fundamenta-se, em grande parte,
nas experiéncias concretas cotidianas, constituindo maneiras de pensar.
Dentre essas categorias, estdo os conjuntos de conhecimentos estrutura-
dos sobre os eventos e seus participantes chamados frames.

Fillmore (In MIRANDA: 2000), nas décadas de 60 e 70 do sécu-

lo XX, adotou o termo frame, empregando-o inicialmente num sentido
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lingiiistico, como um conjunto de meios lexicais e sintaticos utilizados
para referir-se a uma cena, refletindo uma certa perspectiva sobre ela;
posteriormente, nas décadas de 80 e 90, passou a emprega-lo no sentido
de modelo cognitivo. Na Lingiiistica Cognitiva e na Inteligéncia Artifi-
cial, frames sdo estruturas de conhecimentos relacionadas a situacoes
de interagdo, que se manifestam lingiiisticamente nas relacoes lexicais
¢ na sintaxe das oragoes.

Goffman (In MIRANDA: 2000), em sua obra Frame Analysis, de
1979, toma a Gregory Bateson o conceito de frame, também o definindo
como o conjunto de conhecimentos estruturados sobre eventos interati-
vos. “Em outros termos, os frames sinalizam o que esta em jogo naque-
la situacao interacional” (MIRANDA: 2000, p.51).

De uma forma simples, pode-se dizer que frames sao “conjuntos
de conhecimentos armazenados na memoria debaixo de um certo ‘ro-
tulo’, sem que haja qualquer ordenacao entre eles; ex: Carnaval (confe-
te, serpentina, desfile, escola de samba, fantasia, baile, mulatas, etc.)...”
(KOCH e TRAVAGLIA: 1990, p.60).

Nesta pesquisa, considerou-se como frame uma representacao ge-
nérica de um conjunto de conhecimentos relacionados a um mesmo con-
ceito, experiéncia, imagem etc, como por exemplo, o frame de “guerra”,
que pode incluir elementos como batalha, trincheira, atirar, atacar, entre
outros. Dessa forma, partiu-se da idéia de que as metaforas sao capazes
de ativar frames, que, no editorial, levam o leitor a relacionar suas ex-
periéncias com as pistas deixadas pelo editorialista, para, nessa a¢ao in-

tersubjetiva e interativa, construir o sentido do texto.

4. Pesquisa sobre o uso de metafora em editoriais jornalisticos
A pesquisa aqui relatada baseou-se na id¢ia, aceita desde a Reto-

rica Classica, de que a metafora pode funcionar como um recurso argu-
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mentativo. Além disso, considerou que essa figura representa um pro-
cesso de associagdo entre dois dominios cognitivos, o que acarreta a
transposicao de um elemento semantico de um campo a outro. O valor
argumentativo da metafora estaria na sua capacidade de ativar imagens,
ou frames, que fariam com que o ouvinte/leitor pudesse relacionar suas
experiéncias com as opinides do produtor do texto. Este poderia, entao,
atingir racional ¢ emocionalmente o seu interlocutor e, dessa forma,
conseguir sua adesdo a tese proposta.

Partindo dessas hipoteses e da analise de um corpus composto de
15 editoriais impressos, a investigagao teve como objetivo inicial averi-
guar se a metafora ¢ normalmente empregada como recurso argumen-
tativo nesse género de texto. Uma vez detectado seu uso, procurou-se,
entdo, observar os seguintes aspectos da questdo: a) com que freqii€éncia
as metaforas sdo utilizadas em editoriais. Nao havia inten¢do de quanti-
ficar as ocorréncias, mas apenas de perceber uma maior ou menor ten-
déncia de uso das metaforas nesse género textual; b) que frames sdo co-
mumente ativados pelas metaforas em editoriais. Para isso, no decorrer
da analise, foi proposta uma classificacao para esses frames; ¢) como es-
ses frames se relacionam com as inten¢des dos editorialistas.

Para atingir esses objetivos, foi primeiramente necessario sele-
cionar editoriais em que houvesse metdforas. Optou-se por analisar
editoriais da época (2003 e 2004) de trés jornais de grande circulacao
no eixo Rio-Sdo Paulo. Esses jornais foram escolhidos por serem des-
tinados a leitores de classes sociais com melhor indice de escolarida-
de e, portanto, supostamente mais exigentes quanto a qualidade dos
textos. Como a pesquisa ndo tinha inten¢des quantitativas, decidiu-se
analisar quinze editoriais, cinco de cada jornal, escolhidos com base
em um critério: os editoriais deviam conter algumas metaforas pouco

comuns além das do uso cotidiano.
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Na analise, evidenciaram-se os pontos de vistas defendidos, as meta-
foras utilizadas, os sentidos adquiridos por estas nos contextos, os frames
por elas ativados e sua contribuigao para refor¢ar as intengoes dos autores.

Para garantir uma maior objetividade na pesquisa, as metaforas
foram submetidas a apreciagdo de trés informantes, leitores assiduos
de jornal. Os informantes, em separado, direcionados pela pesquisado-
ra, deveriam analisar as metaforas e tentar exprimir, em uma palavra, a
imagem/conceito que estas lhes traziam a mente.

Em seguida, complementaram-se as conclusoes da analise dos tex-
tos com informagdes fornecidas por editorialistas dos trés veiculos pes-
quisados e por opinides de outros cinco jornalistas sobre o editorial e o
uso de metaforas nesse género de texto.

As entrevistas aos editorialistas partiram das seguintes perguntas:
a) Quem escreve os editoriais (equipe do jornal, convidados de diferen-
tes areas etc.)?; b) Quais sao as normas basicas de producao de editoriais
quanto a linguagem?; c) Por que sao utilizadas expressdes metaforicas
nos editoriais (ex: “A violéncia € um espinho cravado nos nervos da po-
pulacdo.” ou “O projeto recebeu pesado bombardeio.”)?

Com essas entrevistas, esperava-se nao so6 conseguir informagdes
mais especificas sobre os editoriais, mas tambeém descobrir se os edito-
rialistas tinham plena consciéncia do valor argumentativo da metafora.

Os cinco jornalistas, por sua vez, responderam questiondrio com
as seguintes perguntas: a) Ha quanto tempo ¢ jornalista?; b) Que fun-
coes ja exerceu/exerce no jornalismo?; ¢) Na sua formacgdo académica,
o que lhe foi ensinado sobre editoriais?; d) Como deve ser a linguagem
utilizada em editoriais? Por qué?; e€) O que pensa sobre o0 uso de metafo-
ras em editoriais (ex: “A violéncia ¢ um espinho agudo cravado nos ner-
vos da populagdao” ou “O projeto recebeu pesado bombardeio”)?

Com esse questionario, objetivava-se saber que conhecimentos teori-
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cos relativos aos editoriais sao adquiridos, no meio académico, pelos jorna-
listas, e descobrir se estes possuiam consciéncia do valor da metafora.

A partir dos dados obtidos com a analise do corpus e com as res-
postas de todos os jornalistas, pode-se chegar a algumas conclusoes so-
bre o uso da metafora em editoriais impressos.

No jornal A®, ocorreu um nimero consideravel de termos metafo-
ricos (ndo raro, também bastante coloquiais). No B, houve menor inci-
déncia. No C, foi maior a restricao ao seu uso.

Algumas concepgodes lingiliisticas que deram origem a essas ca-
racteristicas ficaram explicitas nas entrevistas. O editorialista do jornal
A admitiu a necessidade de flexibiliza¢ao da formalidade devido a mu-
dancgas sdcio-culturais e considerou a metafora como um recurso que
torna o editorial um texto mais criativo.

O editorialista do jornal B, seguindo a tradi¢ao do jornalismo,
defendeu o uso com restrigdes de adjetivos, que, segundo ele, podem
tornar o texto enfadonho e pobre; e de metaforas, que podem prejudi-
car a clareza das informacdes, embora, algumas vezes, possam até fa-
cilitar a comunicagao.

No jornal C, a situa¢do era um pouco diferente. Na equipe que
produzia os editoriais, havia dois economistas. Essa ¢ provavelmente a
explicacao para o fato de, na sele¢cdo dos textos, terem sido encontrados
muitos editoriais sobre economia com uma linguagem mais técnica e
poucas metaforas. Os textos sobre politica foram os que melhor se pres-
taram a analise da pesquisa.

Devido, provavelmente, a formag¢ao académica que receberam, ha
ainda, por parte dos jornalistas, a idéia de que a metafora ¢ um recurso
a ser evitado ou usado com cautela por poder prejudicar a clareza. Para
esses profissionais, como prescrito nos manuais de jornalismo, a objeti-

vidade deve ser priorizada. Além disso, a metafora ainda ¢ vista como

3. Neste artigo, os jornais serdo identificados como A, B e C.
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um “floreio” de linguagem e inimiga da objetividade. Por tras dessa vi-
sdo, subjazem algumas concepgoes, dentre elas, as seguintes:

As pessoas podem ser objetivas e podem falar objetivamente, mas
sO 0 conseguem se utilizarem uma linguagem simples que seja clara e
precisamente definida, direta e sem ambigiiidade e que corresponda a
realidade. Somente falando desse modo, as pessoas podem se comuni-
car com precisdo sobre o mundo externo e fazer declaragdes que podem
ser objetivamente verdadeiras ou falsas.

A metafora e outros tipos de linguagem pocética, imaginativa, re-
torica ou figurada podem sempre ser evitados ao se falar objetivamente,
¢ deveriam ser evitados, pois seus significados ndo sdo claros nem pre-
cisos € nao correspondem de um modo claro a realidade. (LAKOFF e
JOHNSON: 2003, p.296)

Sem uma discussao mais aprofundada sobre a questao da objetivi-
dade e sobre os recursos de argumentacao, os jornalistas sao levados a
reproduzir as idéias tradicionais, sem se darem conta de que as metafo-
ras podem fazer parte de qualquer tipo de linguagem e que normalmen-
te apenas na literdria podem vir a causar alguma dificuldade de compre-
ensdo®*. Na formagao do profissional do jornalismo, nem se da destaque
ao trabalho de produc¢ao de editoriais e nem se fala satisfatoriamente so-
bre recursos argumentativos. Em suma, ndo ha preocupagdo em formar
editorialistas. Aqueles que chegam a tal fungdo passam a fazer parte de
um grupo seleto dentro do jornalismo, formado por profissionais muito
experientes e especializados.

Enquanto os jornalistas que ndo produziam editoriais afirmaram
que a metafora ndo deve ser empregada, os editorialistas entrevistados,
respaldados na experiéncia, admitiram o contrario, ainda que fizessem
restricoes ao seu uso, e disseram haver diferentes fungdes para ela. No

entanto, cada entrevistado destacou apenas um objetivo na sua utiliza-

4. E importante notar que a formagao dos jornalistas entrevistados se deu em momentos diferentes, ja que alguns se formaram mais recente-
mente e outros, ha mais tempo. Além disso, por nunca terem atuado como editorialistas, baseiam-se nos conhecimentos tedricos adquiridos
na formagao académica
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¢do: tornar o texto mais criativo (jornal A), mais claro (jornal B) e sin-
tetizar idéias (jornal C).

So foi possivel entrevistar os chefes das equipes de editorialistas.
No entanto, sabe-se que cada produtor de texto tem seu estilo proprio;
dai as diferencas entre editoriais do mesmo jornal. O ideal era que o au-
tor de cada texto explicasse suas intengdes ao empregar as metaforas.

Percebeu-se que os editorialistas nem sempre estdo conscientes dos
diferentes valores da metafora, ja que, em principio, usam a lingua como
instrumento de trabalho, mas ndao costumam proceder a analise detalha-
da dela como o fazem os pesquisadores da linguagem. Os jornalistas, no
entanto, precisam estar cientes de que, no jornal, podem ser empregadas
expressoes metaforicas de uso mais comum que nao prejudicam a clareza
¢ que ainda podem atender a diferentes intengdes discursivas.

Nesta pesquisa, defendeu-se que as metaforas podem despertar
imagens familiares para que os leitores, com base no contexto, possam
criar os sentidos possiveis do texto. Ao utilizar as metaforas, conscien-
temente ou ndo, os editorialistas acabam por evocar imagens que facili-
tam a compreensao e adesdo dos seus leitores.

Uma das primeiras dificuldades da pesquisa foi determinar que
palavras estavam sendo usadas como metaforas, pois muitos usos ja es-
tao incorporados a linguagem cotidiana a ponto de os falantes ndo mais
senti-los como “diferentes”. Por isso, para fazer o levantamento dos ca-
sos de metaforas no corpus, partiu-se da intuicdo de falante da pesqui-
sadora e do seu conhecimento tedrico sobre a lingua, mas buscou-se
comprovagao em um dicionario da lingua portuguesa contemporanea
(FERREIRA, 1987) e em um dicionario etimoldgico (CUNHA, 1982).

A partir disso, procurou-se perceber se os textos do corpus apre-
sentavam uma ‘““isotopia figurativa” que viesse a reforgar os pontos de

vista dos editorialistas. Houve textos em que a maioria das metaforas
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pode ser agrupada em campos de significacdo dominantes; em outros,
1sso ndo foi possivel. Nestes, embora os termos metaforicos, em geral,
nao destoassem das intencoes dos produtores de textos, pareciam disso-
ciados semanticamente entre si e das imagens criadas pelos outros ele-
mentos lexicais. Isso poderia significar um menor rigor na sele¢do lexi-
cal e/ou um uso menos consciente da metafora.

Uma vez encontradas as metaforas e observada a existéncia de
efeitos argumentativos, partiu-se para a analise dos frames ativados.
Como ndo havia uma classificagao de frames para tomar como modelo,
a pesquisa propos algumas denominagdes conforme as imagens basicas
evocadas pelas metaforas no contexto.

Durante essa fase, percebeu-se que era dificil evitar a subjetivida-
de. O contetido de uma metafora ¢ fortemente determinado pelas cren-
cas dos interlocutores sobre a realidade (SEARLE: 1995). Por extensao,
pode-se afirmar que as imagens por elas evocadas estdo muito relacio-
nadas as experiéncias pessoais € culturais. Portanto, para tentar assegu-
rar uma maior objetividade na pesquisa, as metaforas foram submetidas
a apreciagao de trés informantes, leitores assiduos de jornal. Reconhe-
ceu-se, no entanto, que nem com essa medida era possivel alcangar uma
precisao absoluta.

Os informantes, em separado, direcionados pela pesquisadora,
analisaram os enunciados em que as metaforas apareciam, sendo le-
vados a tentar exprimir, em uma palavra, a imagem/conceito que es-
tas lhes traziam a mente. Muitas vezes, para eles, a tarefa foi dificil,
mas, a partir de sugestoes da pesquisadora, acabavam por chegar a um
consenso. Poucos foram os casos em que houve divergéncias nas res-
postas. Se os informantes divergissem, prevalecia a denominag¢ao com
que a maioria concordava.

O trabalho de determinar a relacao entre as metaforas e as ima-
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gens familiares aos leitores foi, em muitos momentos, bastante comple-
x0. O problema maior foi encontrar uma denominacao para todos os fra-
mes. A imprecisao, nesse caso, demonstrou a dificuldade de “rotular”
conceitos/id€ias.

Procurou-se agrupar as metaforas num menor nimero possivel de
frames; porém, mesmo assim, a lista tornou-se relativamente extensa,
demonstrando a multiplicidade de associagdes que os leitores podem
efetuar a partir dos editoriais. A quantidade de expressoes metaforicas
nos 15 textos, 207 no total, e a diversidade de sentidos atribuidos leva-
ram a uma classifica¢ao de 59 frames. Em todos os textos, foi detectado
mais de um frame.

O frame de GUERRA foi o de maior ocorréncia. Isso ¢ bastante
significativo e demonstra a concepcao de mundo do homem moderno.
Na fundamentagdo tedrica da metafora “Discussao racional ¢ guerra”
(LAKOFF e JOHNSON: 2003, p.135), pode-se encontrar uma explica-
cao parcial para a grande incidéncia de metaforas do frame de GUER-
RA. Lembram os autores que todos os animais, inclusive os humanos,
precisam lutar para obter o que desejam. A diferencga € que estes desen-
volveram técnicas mais sofisticadas sem, necessariamente, ter de recor-
rer ao conflito fisico, embora isto seja também muito comum. Mesmo
quando a disputa ndo envolve violéncia fisica, ha ataque, defesa, contra-
ataque, etc. O individuo usa os meios de que dispde “intimidando, ame-
acando, apelando a autoridade, negociando, elogiando e até tentando
oferecer ‘razdes racionais’”. Portanto, nos “mundos civilizados” (acadé-
mico, legal, diplomatico, politico, eclesiastico, entre outros), as disputas/
discussoes podem ser concebidas em termos de guerra.

Além disso, conflitos armados sdo uma constante em todo mun-
do. Sendo assim, a idéia de guerra ¢ muito familiar ao ser humano

moderno. Imagens a ela relacionadas certamente sao de facil enten-
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dimento e assimilagdo; dai ser bastante Util o emprego de metaforas
ligadas a esse frame.

O frame de PERCURSO apareceu também com muita freqiién-
cia. Uma explicagdo para isso € que a vida pode facilmente ser descrita
¢ entendida como um caminho (JENSEN: 1979); além disso, as pesso-
as fazem percursos diarios (para a escola, para o trabalho, etc.), entdo, a
idéia de “ir a algum lugar”, “de tentar alcancar algum objetivo” ¢ muito
familiar e constante.

Um exemplo de texto em que ocorrem os frames de GUER-
RA e de PERCURSO ¢ o editorial “Perigo de recuo”, publicado em
17/07/2003, no jornal A.

5. Perigo de Recuo

Trés aspectos que vém sendo discutidos na reforma da Previdén-
cia podem acabar resultando em recuo perigoso para o governo. Por su-
gestoes feitas no Congresso cogita-se na manutengao de aposentadoria
integral para os atuais servidores, paridade entre os ganhos da ativa e
dos aposentados, além de mecanismo de protecdo para pensdes meno-
res que R$ 2.400.

Trata-se, ainda, de uma primeira batalha politica de uma guerra
que apenas comecou. E bom o governo nio capitular. Deve reconhe-
cer que errou ao empurrar o Judicidrio para dentro da reforma. A tripli-
ce ameaga de remendo representa derrota parcial para os propositos da
equipe econdmica e sua incorporagao a reforma poderia ter efeito de-
vastador sobre o projeto de mudangas que o pais pede € o governo - pelo
menos até agora - vem se mostrando disposto a fazer. O governador de
Minas, Aécio Neves, acertou na mosca ao lembrar que nao se deve fa-
zer concessao na largada.

Obviamente que as propostas de remendo sdao embaladas em sal-
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vaguardas, como a que condiciona a paridade a um estudo de impacto e
a que exige maior tempo de permanéncia do servidor no servigo publico
€ na carreira para adquirir esse direito. Puro mel. A paridade ndo pas-
sa de um contra-senso. E, se for aprovada, pode acabar prejudicando o
proprio funcionalismo da ativa, por levar a um congelamento forcado de
salarios na impossibilidade de se conceder aumento universalizado.

O confronto entre o ideal da reforma originalmente proposta e a
fantasia das concessoes sugeridas ¢ emblematico. Se o governo perder
e for vencido pelas forcas do corporativismo que representa o Brasil ve-
lho, toda a id¢ia de reforma vai por agua abaixo. Percebendo que ndo
tem forca bastante para viabilizar seu projeto original, ¢ preferivel recu-
perar e apoiar a PL-9, tal como foi proposta pelo governo anterior.

O presidente Lula ndo pode recuar de seu projeto original. Cabe a
ele — que até agora liderou a conducao do processo de mudangas estru-
turais — corrigir com firmeza o risco de desvio.

O texto trata da reforma da Previdéncia, considerando um aspec-
to em especial: a tentativa de mudangas no projeto original, mais pre-
cisamente, a aceitacao de trés medidas: a manutengdo da aposentado-
ria integral, a paridade entre os ganhos dos funcionarios da ativa e dos
aposentados, além do mecanismo de prote¢do para pensdes menores de
R$ 2.400,00. O articulista mostra-se claramente contrario a esses “re-
mendos” e defende a tese, expressa no primeiro paragrafo, de que recu-
ar do projeto original da reforma traria conseqiiéncias negativas. Dai a
utilizacao das expressoes “perigo de recuo” (titulo) e “recuo perigoso”
(1° paragrafo).

As expressdes metaforicas identificadas nesse texto sdo as seguin-
tes: (a) “perigo de recuo” (titulo); (b) “recuo perigoso” (1° paragrafo); (c)
“batalha” (2° paragrafo); (d) “guerra” (2° paragrafo); (e) “capitular” (2°

paragrafo); (f) “empurrar” (2° paragrafo); (g) “remendo” (2° e 3° para-
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grafos); (h) “derrota” (2° paragrafo); (i) “efeito devastador” (2° paragra-
fo); (j) “acertou na mosca” (2° paragrafo); (I) “na largada™ (2° paragra-
fo); (m) “embaladas” (3° paragrafo); (n) “puro mel” (3° paragrafo); (o)
“congelamento forcado de salarios” (3° paragrafo); (p) “fantasia” (4° pa-
ragrafo); (q) “perder e ser vencido pelas forcas” (4° paragrafo); (r) “Bra-
sil velho” (4° paragrafo); (s) “vai por agua abaixo” (4° paragrafo); (t)
“desvio” (5° paragrafo).

Os termos (1) e (t), do frame de PERCURSO, fazem com que o
leitor associe o processo de aprovacdo da reforma da Previdéncia a um
caminho a percorrer. Por outro lado, no segundo paragrafo, o autor tra-
balha com metéaforas do frame de GUERRA, antevendo que, nesse per-
curso, o governo passara por muitas dificuldades e conflitos: (a), (b), (¢),
(d), (e), (f), (h), (1). Esse frame ¢ retomado, no quarto paragrafo, pela se-
qiiéncia “perder e for vencido pelas for¢as do corporativismo” (q). Essas
forgas representariam idéias ultrapassadas denominadas pelo editoria-
lista de “Brasil velho” (frame de PASSADO).

As metaforas relacionadas as medidas citadas no primeiro paragra-
fo apresentam sentidos pejorativos e pertencem ao frame de ENGANO,
como (n) e mesmo (p), que, no contexto em que aparecem, adquirem co-
notag¢do ironica de algo 1lusorio. Essa relagdo entre uma substancia doce
e algo enganoso ocorre em outras expressoes muito comuns no portu-
gués: “adogar a boca” e “mel(zinho) na chupeta”. Outra metafora pos-
sivel de ser incluida nesse frame ¢ “embaladas” (m). Prova disso € que
“1ludir” ja consta no dicionario como um dos significados de “embalar”
(FERREIRA: 1987).

A expressao (0), ligada a area econdmica, mas bastante conhecida
da populagdo, ¢ um termo técnico de base metaforica. Evoca tanto o fra-
me de ESTAGNACAO quanto o de IMPOSICAO. Também (g), apesar

de ter um uso oficial, pode ser tomado como uma metafora do frame de
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CONSERTO, mas numa conotagdo negativa de algo mal ajustado.

Ainda podem ser mencionadas duas outras expressoes metafori-
cas de uso comum: (j) e (s). A primeira, do frame de PRECISAO, mos-
tra a aprovacao do editorialista as palavras de Aécio Neves; a segunda,
do frame de PREJUIZO, destaca que a necessaria reforma da Previdén-
cia pode nao acontecer se o governo ceder as pressoes; o que trara gran-
de prejuizo para o pais. As metaforas “adormecidas” também podem
provocar efeitos argumentativos, principalmente quando empregadas
em contextos ndo esperados. Além disso, seu valor na argumentagao ¢
eminente, sobretudo por causa da grande for¢a persuasiva que possuem
essas metaforas quando, com o apoio de uma técnica ou outra, elas sdo
postas em acao. Essa forca resulta do fato de elas tirarem seus efeitos de
um material analdgico, facilmente aceito, pois € nao s6 conhecido, mas
também integrado, pela linguagem, na tradi¢cdo cultural (PERELMAN
¢ OLBRECHTS-TYTECA: 2002, p.460).

Em suma, através da pesquisa, constatou-se que as metaforas sao
comumente empregadas em editoriais e que, em geral, sdo de facil en-
tendimento. Por isso, ajudam a promover uma maior interacao entre
autor-leitor, despertando ndo s6 a razdo através de sua relagdo com os
dados da realidade, mas também a emoc¢ao, pois fala de perto as expe-
riéncias pessoais dos leitores, sem despertar excessos de sentimentalis-
mo ou subjetivismo, ja que isso nao ¢ desejavel em editoriais. Na argu-
mentacao, conseguem diversos efeitos: chamar a atencao, potencializar,
resumir, hiperbolizar, simplificar, tornar mais compreensivel uma idéia,

etc., embora os jornalistas nem sempre tenham consciéncia disso.

6. Conclusao
Quem argumenta nao pode se limitar a apresentar opinides. Deve

esforcar-se para convencer e persuadir o outro, apelando para a razao e
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para a emocao. O ato de argumentar ¢ inerente a vida em sociedade e,
portanto, sua analise € importante para uma melhor compreensdo nao
sO do processo de interagdo atraveés da linguagem, mas também de as-
pectos do comportamento humano.

No ato de argumentar, o produtor do texto pode langar mao de di-
ferentes recursos, dentre eles, a metafora. Esta, desde a retorica classica,
tem sido definida como um processo de transferéncia das caracteristicas
de um elemento para outro. Embora haja certo consenso com relagdo a
natureza do processo metaforico, variados sdo os pontos de vista sobre
o papel da metafora na linguagem.

Para os estudos sobre a argumentacao, ¢ conveniente vincular a me-
tafora a analogia, tomando-a como uma “figura de retérica”. Ela entdo pode
ser vista como um fenomeno discursivo, ndo meramente lexical, mas que
pode funcionar como estratégia argumentativa, produzindo sentidos a par-
tir de contextos determinados. Constitui-se num procedimento de racioci-
nio € num recurso capaz de atuar sobre a sensibilidade, sobre o pathos do
ouvinte ou leitor, de forma a conseguir a sua adesdo a uma tese. Isso ocorre
por possibilitar a evocacdo de imagens ou sensacoes, através da analogia,
compartilhadas pelos interlocutores num espago de sentidos; ou seja, ela

ativa frames que levam os leitores a melhor compreender o texto.
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