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A Necessaria Transi¢ao para o Futuro
Ancestral da Moda: Estudo de Caso

Resumo: Reconhecendo que a manuten¢ao da vida terrestre é incompati-
vel com o0 modelo produtivo e econdmico ao qual a industria da moda esta
submetida, esse artigo argumenta a necessidade de uma moda que nao
seja pautada pelo crescimento econdémico. Tem como objetivo identificar
de que formas cosmovisoes e tecnologias de povos originarios da Améri-
ca do Sul podem influenciar o surgimento de tal moda, elaborando estudo
de caso de experiéncias contemporédneas que indiquem a possibilidade de
uma transi¢do: da moda de mercado para uma moda biocentrada. Aborda
o Amazofuturismo, a Sioduhi Studio e a Tucum, e toma como referéncia as
conclusodes do x1 Férum Social Pan-Amazonico (FOSPA).

Palavras-chave: cosmovisdes indigenas; moda de transigdo; Sioduhi Stu-
dio; Amazofuturismo;Tucum.

The Necessary Transition to the Ancestral
Future of Fashion: Case Study

Abstract: Recognizing that the maintenance of terrestrial life is incompatible
with the productive and economic model to which the fashion industry is sub-
ject, this article argues for the need for fashion that is not guided by economic
growth. It aims to identify how the cosmovisions and technologies of indigenous
peoples of South America can influence the emergence of such fashion, devel-
oping a case study of contemporary experiences that indicate the possibility of
a transition: from market fashion to biocentric fashion. It addresses Amazo-
futurism, Sioduhi Studio and Tucum, and takes as reference the conclusions
of the x1 Pan-Amazonian Social Forum (FOSPA).

Keywords: indigenous cosmovisions, transition fashion, Sioduhi Studio, Ama-
zofuturism, Tucum.
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1. Introducao

Ja ndo é possivel ignorar os efeitos das mudangas climaticas. O ano de 2024
foi o mais quente desde a Revolugdo Industrial, e provavelmente da histo-
ria, tendo aumentado 1.6°C e superando o ano de 2023, que acabara de ba-
ter o mesmo recorde (Hawkins, 2025). Janeiro de 2025 da continuidade a
onda de dados desanimadores, sendo o janeiro mais quente desde 1850 ao
registrar aumento de 1.75°C acima dos niveis pré-industriais (Copernicus,
2025). Na figura 1 é possivel visualizar a representacao do aumento da tem-
peratura em faixas de cores, da década de 1850, azuis, até 2024, o ultimo
tom adicionado, mais quente.

FIGURA 1. Aquecimento global em listras, 1850 a 2024. Fonte: Ed Hawkins, disponivel em: https://
showyourstripes.info/I. Acesso em: 06,/02/2025

Os dados da Copernicus (2025) possibilitam a interpretacao de que as
acoes tomadas mundialmente até aqui ndo tém sido suficientes para arrefe-
cer a escalada da temperatura, apesar de todos os aparentes esfor¢os, como
as resolugoes das COPs (Conferéncias das Partes). Pelo contrario, é possivel
perceber que o planeta estd aquecendo ainda mais rapidamente (Hansen et
al., 2025), indicando problemas mais profundos. Ha a tese de que o princi-
pal desses problemas seria a busca pelo crescimento econdmico (Fletcher;
Tham, 2019). Exemplo disso ¢ o fato de que, mesmo diante desse quadro
climatico desesperador, ainda é comum que os poderes do mundo alo-
quem anacronicamente seus esforcos em causas ambientalmente destrutivas
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visando o progresso da economia - como a exploragdo de petréleo na foz
do Amazonas, proposta por um governo eleito em 2022.

A cadeia produtiva de moda, por exemplo, ¢ uma cadeia global que mo-
vimenta centenas de bilhdes de ddlares por ano (1EMI, 2023), mas ndo sem
impactar significativamente o meio socioambiental. Segundo pesquisa da
Mistra Future Fashion (2020), “a produgdo de vestudrio tem o maior im-
pacto ambiental do ponto de vista do ciclo de vida [do produto] em termos
de mudangas climaticas, poluentes toxicos e contribui¢do para a escassez
de dgua” sendo ainda 63% de todas as fibras no mercado sintéticas e de base
fossil (principalmente poliéster) e responsavel, em 2016, por 6,7% do im-
pacto climatico global total.

As respostas a esses impactos, contudo, tém tido velocidade e eficicia
questionaveis. O relatorio de sustentabilidade de 2022 da Business of Fashion
(BoF), que avaliou 30 marcas de luxo, sportswear e high street' em seis cate-
gorias de impacto, mostrou que o resultado geral foi pior que o do ano an-
terior, apesar das marcas anunciarem iniciativas sustentaveis. O consumo
mundial de téxteis, como um todo, entre 2013 e 2022, cresceu a uma taxa
média de 3,9% ao ano. No Brasil, apesar da produgao ter variado entre 2018
e 2022, com quedas de 2020 para 2021, o valor da cadeia aumentou nesse
quinquénio (1EMI, 2023). O mercado de moda continua crescendo. E por
mais que avangos tecnoldgicos sejam apresentados como salvagao para as
crises ecoldgicas geradas pelo capitalismo, o fato inescapavel é que os re-
cursos do planeta sdo finitos (Saito, 2022).

Com isso exposto, questiona-se: para que continuar crescendo? A forma
capitalista ocidental de se organizar social e politicamente, de gerir a econo-
mia, de produzir e, por consequéncia, se relacionar com a natureza nao é a
unica possivel, como a cosmovisdo neoliberal, desenvolvida depois do fim
da guerra fria, tenta fazer crer (Fisher, 2022). A Histdria ndo acabou depois
da queda do muro de Berlim, visto que as crises intrinsecas ao capitalismo
continuaram a acontecer, agdes imperialistas dos paises dominantes para
manutencao desse sistema foram sofridas por todo o Sul Global e enfrenta-
-se agora o risco de extingdo devido a predagao da natureza, demonstrando
que, muito longe de ser um modelo ideal, o capitalismo ¢ ele proprio o risco
para o fim da Historia, o fim do mundo como o conhecemos (Saito, 2022).

Sportswear refere-se ao vestuario, calcados e acessorios destinados a praticas esportivas.
Marecas relevantes desse setor sao Nike e Adidas. High street, por sua vez, é outro nome para
fast-fashion: denomina a produgio rapida e em escala de itens de moda a pregos acessiveis.
Sao exemplos desse setor a Zara e a H&M.
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Talvez o que necessitemos para garantir a manuten¢ao da vida na Terra seja
escapar dessa linha do tempo que nos é imposta. Olhar para outras Histdrias,
de outros povos, outras formas de organizagao politica, outras perspecti-
vas sobre a vida, para entdo poder imaginar um futuro possivel para todos
os seres humanos e demais espécies. Sdo abundantes as experiéncias de po-
vos que tém como base de sua organiza¢ao social a relagdo de mutualidade
com o meio ambiente, que constituem suas cosmovisoes a partir do enten-
dimento de que humano e natureza sdo um so e, portanto, a exploragio e
destruicao de um é também a do outro.

Ailton Krenak explica que o nome Krenak, de seu povo, significa “cabe-
¢a da terra” Terra ndo como propriedade, mas como “esse lugar que todos
compartilhamos” (Krenak, 2020), demonstrando por meio dessa heranga
ancestral do nome a relagao intrinseca desse povo com a natureza. Uma
cosmovisdo que interpreta os elementos naturais como sagrados e estabe-
lece com eles uma relagdo de comunhdo e nao de abuso mudaria o papel
da moda, a produgdo de téxteis e itens do vestuario, e talvez provocasse o
surgimento de uma moda que nao fosse centrada no lucro.

Para repensar a moda sob esses termos, é necessario imaginar um futuro
alternativo ao imposto pelo capitalismo e vislumbra-lo como possivel, mo-
tivando uma agdo transformadora. Krenak afirma que precisamos nos re-
configurar como espécie para habitar esse mundo (2020), e a moda, assim
como quaisquer outras formas de interven¢do humana na natureza, pre-
cisara fazer o mesmo. E a partir dessas inquietagdes que o presente artigo
tem como objetivo identificar de que formas cosmovisoes e tecnologias de
povos originarios da América do Sul podem influenciar o desenvolvimen-
to de uma moda que nao seja pautada pelo crescimento econémico. Além
disso, tem como objetivos especificos investigar como o sistema de moda
vigente contribui para a crise ecoldgica global e compreender, por meio de
estudo de casos e pesquisa bibliografica e documental, como as cosmovi-
soes de povos originarios podem inspirar e embasar o desenvolvimento de
uma moda centrada no planeta.

2. Sistema de moda
O fendmeno da moda como o conhecemos ¢é intrinsecamente ligado a efe-
meridade, tanto relacionada ao desejo quanto a valores simbélicos. No que
tange a produgdo e comercializagao de téxteis e bens do vestuario, a moda
implementa um sistema de renovagdo constante, visto que seus estilos mu-
dam em alta velocidade e acarretam produgdo e consumo excessivo.

Dada a consolida¢ao do modelo capitalista mundialmente e a evolugédo
da moda a partir da década de 1990, atualmente ha o estabelecimento da
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légica de suplementacao, "em que todas as tendéncias sdo reciclaveis e uma
nova moda dificilmente pretende substituir todas aquelas que a precederam,
contentando-se em suplementd-las" (Svendsen, 2010, p. 36), acelerando
ainda mais seu desenvolvimento. Essa logica tem guiado tanto o consumo
global quanto o modelo do sistema produtivo, das semanas de moda nas
capitais mundiais até as confecgdes nos interiores dos paises do sul global.
Ainda nas palavras de Svendsen, “quanto mais depressa a moda se desen-
volve, mais baratos os itens se tornardo, e quanto mais baratos os itens se
tornarem, mais depressa a moda se desenvolverd” (Svendsen, 2010, p. 46).

E nesse passo que a moda se torna uma industria global complexa, com
processos interdependentes que afetam de diversas formas os contextos nos
quais estdo inseridos. A produgao de algodao, por exemplo, é majoritaria-
mente derivada da monocultura, por sua vez responsavel pelo desmatamento
de diversos biomas, pela contaminacdo de solos e aquiferos a partir do uso
de agrotdxicos e motivo de violéncia por territdrio contra povos indigenas.
Ja na manufatura de tecidos e roupas, podemos destacar o uso de quimicos
no tratamento de tecidos, como o tingimento, que poluem rios e oceanos,
o uso massivo de agua e energia e as precarias condi¢des de trabalho, tanto
em fabricas quanto nas outras formas de trabalho desvinculado e precari-
zado. Ainda ha na distribui¢do as emissdes de co® derivadas do transporte
internacional de material e produtos acabados, além do descarte de itens
antes do tempo e desperdicios de téxteis (Gwilt, 2014).

Mas todas essas praticas sdo escolhas. Essa cadeia existe e funciona dessa
maneira porque atende nao ao desejo humano de se ornamentar, a neces-
sidade de se proteger, de criar e manter culturas e histérias, nem mesmo a
vontade de se distinguir socialmente. Esse sistema de moda atende princi-
pal e fundamentalmente a légica de mercado em detrimento do bem-estar
dos seres humanos e dos mais-que-humanos.

Com tudo exposto até aqui, € possivel interpretar que existe uma retroali-
mentacdo entre o que se entende por moda como conceito e a forma como
essa se desenvolveu como sistema produtivo no sistema capitalista de pro-
duc¢ao. Mais precisamente, “a maioria dos problemas ambientais causados
pelo setor da moda sdo endémicos e nao incidentais. Sdo consequéncia da
forma como o modelo atual estad estruturado. Quanto melhor o desempe-
nho do setor, piores serdo os problemas” (Fletcher e Tham, 2019, p. 13).

Como esta dada, a moda distancia e aliena a indumentaria da natureza
e a torna fome pelo consumo, e o capitalismo, o organismo que a sacia ao
metabolizar os recursos naturais do planeta a partir do trabalho super ex-
plorado. Para alinhar a moda a suas caracteristicas e potencialidades huma-
nas, é preciso investigar a possibilidade de surgimento de uma moda que
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ndo sirva ao capital, mas a coletividade. Que seja fruto da sincronia com os
ciclos naturais.

3. Design centrado no planeta e cosmovisoes indigenas
N’O Capital, Marx apresenta o trabalho como a forma pela qual o ser hu-
mano interfere no mundo a sua volta, criando sua propria realidade e, por
consequéncia, modificando a si mesmo (Marx, 1976 apud Saito, 2022). No
sistema capitalista, essa relagdo entre humano e mundo serve para um tnico
proposito: geragao de lucro. Aliena-se o ser humano da natureza, do tempo,
e do fruto do seu proprio trabalho para que se torne possivel a exploracao.
A alienagdo da relagdo humano-natureza, advinda de um pensamento
de centralidade do ser humano no esquema das coisas, permite que nossa
espécie se coloque em objecdo ao mundo natural e passe a vé-lo como re-
curso. A ditadura empresarial-militar brasileira, exemplo da exacerbac¢do
dessa dindmica na historia desse pais, trabalhou para associar a Amazdnia
slogans como “deserto humano” e “inferno verde” (figura 3) na intengao de
difundir a “ignorancia intencional’, de que essa era terra “virgem, intoca-
da por humanes’, o que justificaria sua invasdo e destrui¢do (Brum, 2021,
p- 27). Contudo, a natureza nao é uma dadiva de recursos inesgotaveis. Na
verdade, a humanidade é mais um dos elementos desse organismo, indis-
sociaveis disso que se chama natureza.

FIGURA 2. Propaganda da Andrade Gutierrez na Revista Realidade, 1972. Fonte: iHU. Disponivel em:
<https://www.ihu.unisinos.br/categorias/603474-a-amazonia-ja-era-como-a-imprensa-glorificou-a-
destruicao-da-floresta-na-ditadura-militar> Acesso em: 05/11,/2024

Arcos Design. Rio de Janeiro, v. 18, n. 2, Julho 2025, pp. 357-377. 363



Krenak defende que a humanidade por muito tempo tem se alienado
“desse organismo de que somos parte, a Terra, passando a pensar que ele
¢ uma coisa, e nos, outra: a Terra e a humanidade” completando: “eu nao
percebo que exista algo que nao seja natureza. Tudo é natureza. O cosmos é
natureza. Tudo em que eu consigo pensar ¢é natureza” (Krenak, 2020, p. 83).
E possivel interpretar, portanto, que a relagio de povos originarios com a
natureza é uma de unidade, de indissociagdo, em oposigdo a rela¢ao capi-
talista, ocidental, que enxerga tudo o que nao ¢ humano como recurso - e
considerando a desigualdade e desumanizagdo comum a esse sistema, até
individuos da prépria espécie viram alvos de exploragao.

Brum (2021, p. 69) afirma que a parcela minoritaria mas dominante da
humanidade,

ao se tornar uma forga de destrui¢do capaz de alterar o clima do plane-
ta, [...] forjou um futuro hostil para o conjunto da espécie - e para todas
as outras espécies que em nada contribuiram para o superaquecimen-
to global.

E para se perpetuar no poder, essa minoria dominante capitalista, depois
de consumir quase todos os recursos do planeta, tenta se apresentar como
solugdo para os problemas que ela mesma criou, inventando, por exemplo,
o mercado de crédito de carbono, onde “a deterioracao do meio ambiente
(e sua resolugdo) é transformada em uma questao de relagdo entre poluido-
res” (Santos, 2018, p. 149), ainda permanecendo na légica do crescimento
econdmico incondicional.

A proépria ideia de sustentabilidade e suas variagoes, na interpretagao dos
povos da floresta e seus aliados, é insuficiente para adiar o fim do mundo.
“Existe um desejo de que essa condi¢ao de consumo da vida se estenda por
tempo indeterminado, sem que a maquina de fazer coisas precise ser desli-
gada” (Krenak, 2020, p. 61). A batalha pela Amazonia e por toda a vida na
terra “ndo é uma luta pelo desenvolvimento sustentavel. Esse é um termo
empregado por aqueles que julgam possivel sair do abismo sem abrir mao
do sistema capitalista que nos trouxe até o abismo” (Brum, 2021, p. 50).

Trazendo essa interpreta¢do para a moda, é possivel inferir que quaisquer
medidas, por mais pertinentes que sejam (como upcycling ou o desenvolvi-
mento e adogao de materiais reciclados ou biodegradaveis), se isoladas na
cadeia produtiva e dependentes da escolha pessoal dos consumidores, di-
ficilmente serdo solu¢do para os problemas ambientais causados por essa
industria. E preciso um olhar holistico para pensar solucdes sistémicas e
numa légica oposta a de consumo, que seja intrinsecamente ligada as reais
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necessidades humanas e mais-que-humanas, que tenha raizes firmes no pla-
neta Terra, que flua com rios terrestres e voadores.

Referindo-se aos povos originarios de todo o mundo, Ailton Krenak
(2020, p. 73) diz que

essa gente é a cura para a febre do planeta, e acredito que podem nos con-
tagiar positivamente com uma percepgao diferente da vida. Ou vocé ouve
avoz de todos os outros seres que habitam o planeta junto com vocé, ou
faz guerra contra a vida na Terra.

Nesse sentido, o contrario de guerra é integracdo. Para o conflito, é ne-
cessario confluéncia. Para a rigidez, fluidez. Um dos representantes de Palos
Blancos, municipio agroecoldgico situado na Amazonia boliviana que con-
seguiu implementar um sistema de produg¢ao ancestral, se refere ao estado
do rio quando ainda dividido para a mineragdo como “todo quadriculado”
(Bedinelli, 2024), lembrando que “as sinuosidades do corpo dos rios é in-
suportavel para a mente reta, concreta e ereta de quem planeja o urbano”
(Krenak, 2022, p. 66), e demonstrando o contrario da poténcia fluida que
comumente os rios significam na visao desses povos. Da mesma forma ¢é
possivel pensar a diferenca entre a complexidade e espontaneidade da vida
que flui em uma agrofloresta e o cartesianismo estéril das monoculturas,
e especificamente na moda, toda a cadeia de produ¢ao que desemboca em
pecas de fast-fashion com aquelas produzidas em comunidade e com o al-
godao organico das tecelas do vale do Jequitinhonha, por exemplo.

E preciso, entdo, que nosso devir na Terra seja sincronico com toda a vida
daqui. Na moda, é preciso reimaginar a técnica e nossos sistemas de produ-
¢do. Ailton diz que “construimos justificativas para incidir sobre o mundo
como se fosse uma matéria plastica: podemos fazé-lo ficar quadrado, pla-
no, podemos estica-lo, puxa-lo” (Krenak, 2020, p. 100), mas o paradigma
agora ¢ outro: manter o curso do rio e aprender a se diluir nele. Pensar um
sistema de moda que néo force o enquadramento de toda a vida na Terra
em uma artificialidade humana pelo bem-estar de pouquissimos individuos
dessa unica espécie.

Para além de inspiracao, pode-se absorver diretamente o que os povos da
floresta pensam para o futuro: no Férum Social Pan-Amazdnico (FOsPa),
composto por paises da Pan-Amazonia (Brasil, Coldmbia, Peru, Venezuela,
Equador, Bolivia, Guiana, Suriname e Guiana Francesa), 1,5 mil vozes de
povos da floresta, aliados e ativistas se reinem bianualmente para discutir
solugdes para a crise climatica e produzir documentos com eixos tematicos
que podem servir de guia para agdes politicas, criacao de politicas publicas
e, por que ndo, reformulagdo de sistemas produtivos.

Arcos Design. Rio de Janeiro, v. 18, n. 2, Julho 2025, pp. 357-377. 365



Algumas das mais importantes conclusoes e propostas do X1 FOspA, dos
diversos grupos de trabalho que a compdem, que ocorreu entre 12 e 15 de
junho de 2024 na Bolivia, a serem consideradas por esse trabalho, sdo: a
promog¢ao de modos de vida sustentaveis, baseadas no cuidado com o pro-
ximo e com a natureza, desestimulando modelos econdmicos e produtivos
que excedem os limites do planeta; o reconhecimento do protagonismo dos
povos originarios na gestdao da conservagdo do meio-ambiente, respeitan-
do sua autonomia e direito ao territdrio; o desenvolvimento de estratégias
para difundir conhecimentos ancestrais e, por fim, a promog¢ao da lideran-
ca e de agoes coletivas de mulheres e jovens dos povos (FOSPA, 2024). Tais
conclusoes servirao de base de verificagdo da possibilidade de mudangas
paradigmaticas baseadas em cosmovisoes indigenas em cadeias produtivas
criativas e da eficacia dos casos abordados na promogao da valoragao e res-
gate de tecnologias ancestrais relacionados a moda e design.

4. Estudo de caso

E possivel que se duvide da viabilidade de implementagio de mudangas ra-
dicais ou minimamente significativas, afinal, a maquina capitalista parece
colossal e profundamente fincada na terra. Mas, como oportunamente lem-
brou Ursula K. Le Guin, “nds vivemos no capitalismo; seu poder nos parece
inevitavel. O mesmo se dava com o direito divino dos reis. Qualquer poder
humano pode ser resistido e transformado pelos seres humanos” (Guin apud
Aschoft, 2021). Mark Fisher chama de “realismo capitalista” essa crenga, fru-
to da ideologia encrustada nas mentes e coragdes, tao viral e influente que
ja nem ¢ notada, sistematicamente difundida nao apenas por discursos es-
tritamente politicos, mas pela cultura, de que, ainda com seus defeitos, esse
¢ o melhor dos mundos possiveis, mesmo sendo um mundo hostil para a
vasta maioria de seus habitantes, humanos ou nao.

E preciso que consigamos imaginar realidades diferentes da presente e
acreditar na possibilidade da sua execugao. O design, se vestido pelas maos
do capital, ¢ mais uma ferramenta para a estimulagao do consumo e gera-
¢d0 e maximiza¢ao do lucro. Mas pode também ser “catalise para redefinir
coletivamente nossa relagdo com a realidade” (Dunne; Raby, 2019, p. 2) se
utilizado como meio para a reflexdo e dialogo acerca de qual sociedade se
quer construir.

Por isso, o estudo de casos aqui elaborado abordou trés iniciativas que,
ao partirem de diferentes campos, trazem perspectivas diversas que podem
servir de inspiragdo para o desenvolvimento dessa outra moda. Os critérios
para escolha dos casos, bem como os objetos de estudo, foram as inovagdes
técnicas, tematicas e/ou sociais que propdem a partir da perspectiva indigena
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e os impactos que causam nesses povos e no meio-ambiente. Comparou-se
tais impactos e inovagdes com as conclusdes do X1 FOsPA, a fim de verificar
a eficacia de dais iniciativas.

4.1 Joao Queiroz e o Amazofuturismo

Joao Queiroz é um artista visual que propde uma visao de futuro positiva.
A partir da perspectiva do Amazofuturismo, conceito criado pelo mesmo,
Queiroz desenha um futuro em que a humanidade - representada pelos po-
vos indigenas e suas tecnologias — estdo em harmonia com o bioma ama-
zdnico. Tal conceito reverbera como movimento cultural e artistico, bem
como subgénero de literatura (Machado, 2024).

Para veicular a ideia desse futuro, Jodo funde signos ocidentais de futu-
rismo com elementos da cultura indigena, fazendo, por exemplo, uso dos
grafismos indigenas mesclados a formas geomeétricas e dinamicas frequen-
temente associadas a estéticas futuristas ocidentais como o cyberpunk, ou
juntando ideias do que seriam tecnologias futuristas dessa mesma estética
com caracteristicas de tecnologias ancestrais de povos originarios. Tais mis-
turas sdo comuns ao movimento solarpunk, que tem como premissa o oti-
mismo de um futuro em que o desenvolvimento da tecnologia se da para o
bem nao apenas da humanidade, mas de todo o planeta.

FIGURA 3. Amazofuturismo de Jodo Queiroz. Fonte: behance do autor. Disponivel em: <https://www.
behance.net/qgallery /80158761 /Amazofuturism> Acesso em: 12/02/2025

Ao dar forma e cor a esse mundo, o artista faz uma disputa do imagina-
rio do futuro. Se hoje, dada a inegavel crise ecoldgica global e o derrotis-
mo da ideologia neoliberal, o futuro ¢ vendido como catastrofe iminente e
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inescapavel, Queiroz, ao construir uma perspectiva indigena de futuro - e,
portanto, uma de saude humana e planetaria - rompe com o realismo ca-
pitalista e propde um horizonte otimista, uma saida para o imobilismo que
decreta a derrota, podendo inspirar muito além do campo das artes visuais.
Como movimento cultural, artistico e literario, 0 Amazofuturismo oferece
a designers, estilistas, arquitetos, escritores e outros profissionais um novo
horizonte criativo, uma base referencial positiva para criagdo de um futuro
possivel e desejavel. Ressaltando tecnologias ancestrais e estética origina-
ria, os valores que esse movimento apresenta podem inspirar a busca por
inova¢ao em novas formas de organizagao, produgao, trabalho, obten¢ao de
matéria-prima e tantas outras areas.

4.2 Sioduhi Studio e a Maniocolor

Sioduhi, designer de moda Piratapuya (Waikahn), da Terra Indigena Alto
Rio Negro, do noroeste amazdnico brasileiro, dirige a marca homdnima
que se movimenta entre Manaus, Sao Gabriel da Cachoeira, comunidades
da Terra Indigena Alto Rio Negro e a Ilha de Cotijuba, no Para, tendo sua
equipe formada por muitos artesdos, modelistas, costureiras e demais tra-
balhadores dessas regides. A mobilizagao desses diversos parentes indige-
nas é muito valorizada pela marca, pois entende-se que a partir do resgate
e preservac¢do de conhecimentos ancestrais é possivel fortalecer a presenga
indigena no presente e entdo projetd-la para o futuro, relacionando “tradi-
¢do e inovagao, no sentido circular em que o passado, o presente e o futuro
sao construidos simultaneamente” (Sioduhi apud Nascimento, 2024), dan-
do um sentido inicial ao conceito de “Futurismo Indigena Amazonico” que
a marca carrega.

Também é fruto dessa relagdo circular do tempo a Maniocolor, corante
téxtil a base da casca de mandioca, iniciativa de Sioduhi em parceria com os
Sistemas Agricolas Tradicionais da Amazdnia. Essa criagao partiu da desilu-
sao de Sioduhi com o “movimento da moda’, culminando em sua saida da
grande Sao Paulo e volta para Manaus, onde pdde apresentar sua pesquisa
em fase inicial para seus pais e receber o apoio de sua mae, que com seus
conhecimentos ancestrais acerca do cultivo da mandioca, o ajudou entusias-
madamente a desenvolver essa tecnologia (Sioduhi, 2025) que hoje é uma
das bases da marca e une associagdes de trabalhadores e empresas familia-
res em uma légica sustentavel de criagdao de produtos de moda.

Sioduhi aponta ainda que sua mae o ajudou porque tinha, para sua pes-
quisa com a mandioca, “um olhar de continuidade do que sempre foi a vida
dela: a roga” (Sioduhi, 2025), e isso despertou nele a percepgao de que esse
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trabalho deveria ir além da moda para fortalecer “o fio que mantém vivo os
nossos conhecimentos” (Sioduhi, 2025). Portanto, quando a marca atribui a
si mesma o conceito de “Futurismo Indigena Amazonico”, comunica que sua
intengdo ¢é ligar o passado ao presente e se projetar no futuro por meio des-
se fio, ou seja, as tecnologias dos povos originarios, para a marca de moda,
sao amago cultural que precisa ser acessado, valorizado, relacionado com
novas possibilidades - trazendo inova¢ao, como a Maniocolor — para que
entdo seja preservado e garanta a perpetuagdo dessa cultura, gerando tam-
bém novas possibilidades de existéncia para esses povos no futuro.

A responsabilidade de tal tarefa autoimposta é evidente para Sioduhi.
Refletindo sobre o impacto da marca sobre a vida dos parentes indigenas,
afirma que “me faz pensar que eu estou numa missao muito maior do que
apenas trabalhar por trabalhar”, e completa: “sinto e digo para mim que es-
tou criando algo imaterial, que eu posso partir e que outras pessoas venham
e continuem esse trabalho que a gente esta fazendo hoje” (Sioduhi apud
Marangoni; Vieira, 2024). A moda da Sioduhi Studio é, entao, o veiculo
pelo qual o fio da ancestralidade se perpetua e se projeta, material e imate-
rialmente, alinhavando associa¢des e familias de trabalhadores por meio da
oferta de trabalho e firmando, em nds, os saberes ancestrais que suas

habilidades carregam.

r - .- e I:_- o o] T o v
FIGURA 4. Imagem de editorial da colegdo AMO MUMIA. Fonte: Sioduhi Studio. Disponivel em: <https://
www.sioduhi.com/sioduhi> Acesso em: 18/02/2025
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4.3 Tucum e o comércio de Arte Indigena

Outra iniciativa de disseminac¢ao de cultura e saberes de povos originarios
¢ a Tucum, plataforma marketplace de artes indigenas brasileiras, funda-
da em 2012 e que hoje ja reine em sua rede mais de 2400 artesas (grande
maioria) e artesdos de 86 povos originarios e comunidades tradicionais da
Amazonia, Cerrado e Mata Atlantica (Adnews, 2025). E uma a¢do que visa
criar ou incentivar a autonomia e a geracao de renda dos povos indigenas
ao promover o “encontro das pessoas dos centros urbanos com os povos da
floresta” (Amaz, 2020) através do comércio de arte para corpo e casa, sem-
pre com a perspectiva da floresta em pé.

Apesar de criada por pessoas dos centros urbanos, como Amanda Santana,
socia-fundadora e diretora-executiva e criativa, a Tucum se mantém gra-
cas a parcerias que estabeleceu com iniciativas indigenas. Nao a toa, quan-
do perguntada qual maior aprendizado ela tira da convivéncia esses povos,
Amanda responde: “o cuidado que devemos ter com as nossas relagoes” “Os
diferentes povos indigenas podem ter suas peculiaridades, mas tém uma coi-

sa em comum: cultivam e se responsabilizam por suas relagoes” (Santana
apud Pizetta, 2020).

FIGURA 5. Artesas Karla e Yawapa Kamayura na loja da Tucum em Santa Tereza, por Helena Cooper.
Fonte: Tumblr da Tucum. Disponivel em: <https://tucumbrasil.tumblr.com/> Acesso em: 20/02/2025.

A parceria da empresa com os povos indigenas se d4, para além da troca
comercial, pela comunica¢do educativa e politicamente a favor das causas
do movimento indigena; pelas ages que a marca promove com 0s povos e
suas iniciativas — grupos como como a AGIR (Associa¢ao das Guerreiras
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de rO), as mulheres do povo Paiter Surui (RO) e a Associagdo de Artesaos
do Acre e Noroeste do AM (Tucum, 2019) — em seus territorios, como ofi-
cinas de comunicagdo, precificagao, gestao e governanga, suporte em feiras
e outras formas de organiza¢ao (Tucum, 2023), bem como pela precificacao
transparente empregada, onde 40% da venda ¢é destinada diretamente a ar-
tesd ou iniciativa indigena, 20% para as despesas administrativas, 16% para
equipe de atendimento e comunicag¢io, 10% para impostos, 7% para frete,
vide a logistica necessaria para transportar os produtos da floresta para o
Rio de Janeiro, onde ¢ sediada a Tucum, e 7% para despesas financeiras e
reinvestimentos (Tucum, 2021). E possivel inferir, portanto, que essa rela-
¢do, entre Tucum e indigenas, é uma de beneficio mutuo e de impacto po-
sitivo real para esses povos.

5. Resultados e Discussao

Esses trés casos se apresentam como alternativa ao sistema de moda atual
— explorador de recursos naturais e de trabalho humano e focado no cres-
cimento econdmico a todo custo — e se colocam como fontes de inspira¢ao
para gestagdo de um organismo de moda vivo, se alinhando as praticas dos
povos originarios. Tal analise é verificavel pela imagem abaixo, um diagra-
ma de Venn formado pelas quatro conclusoes do x1 FOspPA, em vermelho, e
preenchido com os casos abordados, em cores diversas.

U PROMOGAD DA LIDERANGA E OF AGOES CO-
TUCUM E COMERCID DE ARTES INDIGENAS LETIVAS DE MULHERES E JOVENS DOS
POVOS DA FLORESTA.
. SIODUKI STUDID E MANIDCOLOR

DESENVOLVIMENTD DE ESTRATEGIAS PARA
JOAD DUEIRDZ E AMAZOFUTURISND DIFUNDIR CONHECIMENTOS ANCESTRAIS

RECONHECIMENTD DO PROTAGONISMO DOS
POVOS ORIGINARIOS NA CONSERVAGAD DO
MEIO-AMBIENTE. RESPEITANDD SUA AUTO-
NOMIA E DIREITD AQ TERRITARID.

PROMOCAD DE MODDS DE VIDA SUSTENTA-
VEIS, BASEADDS ND CLIDADD GOM O FRO-
XIMD E COM A NATUIREZA.

FIGURA 6. Diagrama de Venn: relacdo entre resolucdes da xI FOSPA e casos estudados. Fonte: autoria
propria.
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Como movimento cultural e artistico, 0 Amazofuturismo provoca uma
discussao acerca de qual futuro queremos para nossa espécie ao propor, por
meio de imagens utopicas, que se imagine um em que a interagdo humano-
-natureza se fortaleceu, e ndo o contrario. Para construir tais imagens, a re-
presentacao dos povos indigenas, suas culturas e tecnologias, é inescapavel,
pois, como discorrido ao longo do trabalho, sdo os povos da floresta quem
sabem preserva-la. Assim, o Amazofuturismo corresponde a duas deman-
das do 1x FOsPA, sendo a representacdo do futuro dos povos da floresta o
principal motivo para a primeira delas: a) o reconhecimento do protago-
nismo dos povos originarios na gestao da conservagdo do meio-ambiente,
respeitando sua autonomia e direito ao territorio; e a representacdo de uma
alternativa ao fatalismo neoliberal, para o seguinte: b) a promogao de mo-
dos de vida sustentaveis baseadas no cuidado com o préximo e com a na-
tureza, desestimulando modelos econdmicos e produtivos que excedem os
limites do planeta.

Tendo a for¢a de trabalho artesa predominantemente feminina, visto que
a maioria dos artistas indigenas sao mulheres (Tucum, 2019), e sendo estru-
turada e fortalecida pela soma de cerca de 40 iniciativas indigenas (Breves,
2022), que se mobilizam desde a cria¢ao de pegas de arte até a logistica de
deslocamento e administragao de forma geral, a Tucum consegue abarcar
diretamente trés das demandas do X1 FOsPA, sendo a atuagao com grupos
de trabalhadores indigenas a principal para a ¢) promogao da lideranca e
de agoes coletivas de mulheres e jovens dos povos da floresta; que somada a
estrutura comunicacional construida pela empresa e a logistica de operacao
estabelecida, cumprem com d) desenvolvimento de estratégias para difun-
dir conhecimentos ancestrais. Adicionando a precifica¢ao justa e transpa-
rente, que afeta positivamente esses povos, é possivel inferir que a empresa
também estd de acordo com a concluséo a).

Por fim, a Sioduhi Studio, ao construir a moda de um futurismo indigena
amazonico a partir do resgate e inovacao de tecnologias ancestrais, do tra-
balho de grupos indigenas e da coordenacao de Sioduhi, indigena do povo
Piratapuya (Waikehn), contribui para as quatro conclusdes da X1 FOsPA, visto
que para o item b) ela convida a uma reflexao sobre os problemas atuais da
moda, oferecendo uma alternativa ao modelo produtivo atual ao apresentar
uma tecnologia, a Maniocolor, fundamentalmente ecoldgica e baseada na
sabedoria ancestral de seu povo. Tem em sua lideranga o préprio Sioduhi,
que também se organiza em coletivos LGBTIA+ de seu estado, englobando
a conclusio c), e difunde a relevancia dos conhecimentos indigenas para a
inovagao em design, abarcando a conclusao d).
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Ressalta-se a improbabilidade de uma iniciativa independente ser capaz
de mudar um sistema produtivo ao qual esta submetida. Nao ter o lucro
como for¢a motriz em um sistema que exige crescimento a todo custo im-
poe fortes limitacdes. Contudo, a micropolitica, ou seja, a agdo organizada
em grupos locais, abaixo do Estado (Krenak, 2020), tem sua for¢a pragma-
tica, muito preciosa frente ao derrotismo neoliberal. E em tultima analise, é
possivel afirmar que os casos estdo alinhados com as demandas e orienta-
¢des dos povos indigenas e aliados citados, e podem vir a ser referéncia para
a transicao da moda capitalista para a moda biocéntrica.

6. Consideragoes finais

As cosmovisoes indigenas podem servir de referencial e estimulo para a tran-
si¢do para um futuro ecoldgico da moda pois demonstram uma interpretagéo
da humanidade indissociada na natureza, como observado no trabalho de
Krenak e Brum, indissociagao que se estende para seus congéneres, oportu-
nizando formas de organizag¢ao social, econémica e politica muito diferentes
das impostas hoje. O objetivo de gerar uma moda centrada no planeta desafia
ndo apenas o sistema de moda vigente, mas o sistema produtivo capitalista
de forma geral. Para curar-se de um sistema capitalista de produgéo, que se
mostra inerentemente contrario a ecologia, hoje politicamente expresso na
acao inconsequente dos poderes frente a crise ecoldgica global, é necessaria
uma perspectiva holistica, de mudangas integradas, radical.

Contudo, processos revolucionarios nao acontecem da noite para o dia,
em um Unico ato heroico. E necessério estabelecer planos, organizar as ba-
ses, agitar as massas, agir. Mesmo que nao sejam organizadas em movimen-
tos denominadamente revolucionarios, os casos estudados por essa pesqui-
sa sao mobilizadores desse possivel futuro. As agdes locais que organizam
grupos de pessoas, principalmente, ainda geram resultados positivos no
presente para os envolvidos.

A inovagao do Amazofuturismo, da Tucum e do Sioduhi Studio podem
servir de exemplos da catalise necessaria para essa mudanca radical. Podem
dar sentido a um novo paradigma na moda, influenciado pelas cosmovi-
soes dos povos originarios. Tanto os valores carregados por essas inicia-
tivas — autonomia dos povos originarios, valoragdo dos saberes ancestrais,
freio das mudangas climaticas — quanto seus métodos - visualizagdo de um
futuro indigena, parceria centros urbanos-povos da floresta, organizacao de
iniciativas indigenas, inovagao e divulgagdo de tecnologias ancestrais — sdo
alternativas que o realismo capitalista precisa manter no campo do impos-
sivel, da utopia. Mas é continuum. Elas ja existem, como abordado nessa
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pesquisa. Existiam muito antes desse sistema predatdrio se consolidar. E
continuardo existindo.
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