Reprodugdes fotograficas de Gabriel do Patrocinio

A capa de disco no Brasil:
0S primeiros anos’

Egeu Laus

Um olhar sobre o design de capa de dis-
co no Brasil em seus primeiros anos tera
que passar obrigatoriamente pela
questdo da implantagdo da industria
fonografica no Brasil e das suas relagdes
com a cultura de massa e a industria do
entretenimento, um assunto que soé
agora no final dos anos 1990 comeca a
ser alvo de estudos académicos, embora
o disco exista no Brasil efetivamente
desde 1902 e a primeira fabrica no
Brasil tenha sida ativada em 1913.
Ainda na falta desses subsidios e sem
nenhuma inten¢do de maiores aprofun-
damentos, um breve relato sobre as ori-
gens da musica gravada se faz necessario
para situarmos o contexto em que passa
a existir a capa de disco no Brasil, enten-

NARCH
dida como a embalagem informativa e

INDURTNIA

personalizada que contém o produto

fonografico, no inicio do século

chamado de ‘chapa’ e posteriormente conhecido popularmente como disco.
Como capa personalizada entenda-se aquela que aborda e remete ao conteido
especifico daquele disco e nao uma capa standard com informacgdes gerais sobre

a gravadora ou outros produtos, como foi praxe por quase cinqilienta anos.
Capa padrao para

discos 78 rpm.
Este texto faz parte de um livro sobre o mesmo tema
que estd sendo preparado pelo autor, a ser langado em breve.

Todas as capas aqui reproduzidas integram a cole¢ado pessoal do autor.



A pré-historia

Ap6s as batalhas da primeira década do século, que envolviam disputas de pa-
tentes e mercados com aparelhos variados para tocar cilindros, rolos e piano-
las, chapas gravadas de um s6 lado e dos dois lados, com vérios formatos e
rotacdes, uma companhia fonografica se destaca no mercado europeu: a Inter-
national Talking Machine GmbH, com sede em Berlim. Sua lideranga fora con-
quistada basicamente por dois fatores: o langamento em 1904,
protegido por numerosas patentes, da chapa gravada dos dois
lados, portanto com duas muisicas, o chamado ‘disco duplo’, com
precos sem competi¢do no mercado e, mais importante que isso,
sua politica agressiva de expansdo internacional. Suas bases
operacionais, além da Europa, Oriente Médio e norte da Africa,
alcancavam a India, a Rissia imperial ¢ a China.

O esquema era o mesmo em todos os paises: representantes
viajavam pelo mundo estabelecendo agentes locais que firma-
vam contratos com musicos, cantores € compositores para a
gravagdo de discos. Um técnico de som da companhia era entdo
requisitado para realizar as grava¢des no préprio pais, sendo
enviadas em seguida a Alemanha, onde ap6és terem sido proce-
ssadas e prensadas na quantidade inicial acordada com o agen-
te, eram ‘re-exportadas’ ao pais de origem. No Brasil aconteceria
o mesmo, em toda a década inicial do século, através de proficuo

relacionamento com Fred Figner e sua Casa Edison.

A Fabrica Odeon
Sentindo a recessao do mercado europeu, jid com os sinais da

Primeira Guerra Mundial, a International Talking Machine fecha

contrato com Fred Figner e a Casa Edison (cujos acordos comer-
ciais ja vinham de 1901) para a constru¢do da primeira fdbrica de porte na Amé-
rica do Sul, a qual comeca a funcionar em 1913 no Rio de Janeiro, no bairro de
Vila Isabel. A International Talking Machine tinha em sua origem capital majo-
ritario francés e acabou mantendo a denominacao, como selo principal, de Dis-
ques Odeon, uma homenagem ao famoso teatro parisiense. Utilizando como
elemento grafico um templo com domo e colunas (uma representagao do que
seria o odeon grego, local onde se reuniam o0s atenienses para ouvir poesia e

musica) o simbolo se constituiu por varias décadas — ao lado do cachorrinho
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da Victor — num dos mais fortes icones da industria fonografica. No Brasil
seria justamente com esse nome, Fabrica Odeon, que passaria a funcionar aquela
que veio a ser a maior produtora de discos desde 1913 até o final da década de
1920, embora fabricas de pequeno porte tenham surgido nesse meio tempo.
O potencial do mercado brasileiro, ja demonstrado em anos anteriores, vai
se mostrar extremamente lucrativo. A producédo crescia a cada ano e se na Euro-
pa a industria fonogrifica se encontra virtualmente paralisada, em virtude do
esforco da guerra recente, serda das Américas que partird uma onda de modis-
mos ligados a danca e a musica sem precedentes na histéria. Com os anos
1920 chegam os tempos do rag-time, do fox-trot, do paso doble, do charleston,
criados no continente e levados para Paris, que atuava como centro irradiador.
Dali, com o apoio dos jornais e revistas, circulam pelo mundo através dos
discos. No Brasil a musica popular gravada assume propor¢des incomparaveis
até entdo com destaque para a musica instrumental. Fazem sucesso em disco,
entre outros, Ernesto Nazareth, Chiquinha Gonzaga e a Banda do Corpo de
Bombeiros (gravando desde o inicio do século), além de uma infinidade de gru-
pos de choro, bandas e posteriormente jazz-bands sob a influéncia dos ritmos
norte-americanos. A Fabrica Odeon, com uma estrutura industrial s6lida, uma
capacidade de producdo de cerca de 125 mil discos mensais e uma equipe de
mais de 150 operarios, funcionava sozinha, prensando discos nos varios forma-
tos utilizados na €poca: de dez, de 12 e alguns de 14 polegadas de didmetro, na
velocidade nem sempre constante de 76 e 3/4 rpm. Os pesquisadores calculam
que cerca de sete mil musicas tenham sido lancadas no periodo da gravagio

mecanica no Brasil.

A gravacao elétrica

A técnica de gravagdo acustica ou mecanica, com necessidade de grande volume
de voz dos cantores, seria utilizada até 1925 nos EUA quando se dd uma grande
revolucao fonografica com a chegada do sistema eletromagnético de grava-
¢do, registrado pela Victor, que também apresenta, com grande promog¢ao na
imprensa, uma nova versiao do aparelho toca-discos da marca Victrola, a Ortho-
phonic Victrola com melhorias sensiveis nos graves e agudos e na qualidade
geral do som. Lan¢ada no inicio do século (os registros no Brasil indicam 1906),
a Victrola tornou-se sindnimo de qualquer toca-discos (as vitrolas e vitrolinhas
das décadas de 1950 e inicio de 1960).

Chegando ao Brasil em 1927, o novo sistema operou milagres. Em vista da
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Cangoes praieiras de
Dorival Caymmi,
quarto LP nacional
langado pela Odeon.
Edi¢ao de 1954 com
ilustrag¢do do préprio

Caymmi.

Tlustracdo de

Di Cavalcanti para
LP da Continental
com musicas de Noel
cantadas por Aracy
de Almeida. Langado
inicialmente em
novembro de 1950,
como dlbum de
quatro discos em
78rpm, tinha
ilustragdo interna de
Augusto Rodrigues
(datada de 1947).

A ilustracao de Di
foi aproveitada para
a capa deste 10”

de 1955, apenas
acrescentando as

palavras long-play.

Capa de LP 10”

da Sinter com a
cantora Neuza Maria.
Foi o centésimo LP
da companhia e traz
a curiosidade de
estampar o prego

na capa.

NEUZA
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Lancado em 1956,
tem foto de Diler e
design de Ronald
(Ronaldo Silveira)
utilizando uma
fotomontagem,
termo e recurso

tipicos da época.

S
MARIA
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Noel Rosa na voz de
Nelson Gongalves.
Capa da RCA-Victor
com uma segura
utilizacdo de foto,
lettering e desenho,

com a cor compondo

a luz da ilustragao

LP 10” da Sinter

com musicas de
Dorival Caymmi
interpretadas ao
piano por Jacques
Klein. A capa teve
duas versdes, ambas
ilustradas por Paulo
Breves. A segunda
versdo tem um fundo
padrao texturado
utilizado pelos discos
norte-americanos

da Capitol, da qual

a Sinter era

representante.

Donial [o'ymr/ '

JACQUES KLEIN
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e os titulos.
Descontado o
bigodinho de Nelson,
uma capa que poderia
ser produzida hoje
sem comprometer.
Foto e design de

autores desconhecidos.

DORIVAL
CAYMM

JACOQUES KLEIN

AW

-
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GADL + WALRO SAvA
belmwret om sianet de
WAL s

Uma ilustragao
fantastica de autor
desconhecido para
um disco de sucessos
de gafieira com Gadé
ao piano e Walfrido
Silva na bateria,

para a Musidisc.
Atentem para o
detalhe do vestido
que faria inveja

a Op Art dos anos
1960. A inspiragao
talvez tenha vindo
deste outro LP da
Musidisc, também
de gafieira, utilizando
fotos sobre planos de
cor, num estilo bem
caracteristico da
época. O design € de
Joselito e a foto, de
Mafra. A modelo,
Vera Regina, era uma
sambista (que hoje
conhecemos como
passista) popular

na época.

warss 2 ALTAMIRO CARRULO
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Terceiro LP langado
pela Continental,
apresentando
Severino Aratjo e sua
Orquestra Tabajara.
Capa de Pédez Torres,
utilizando ilustragiao,
foto e lettering, e
uma raridade para a
época: o emprego de
cor especial (spot
color) prata como
fundo da foto, no
logo da gravadora e

nas notas musicais.

Na batida do samba
com Risadinha. LP 10”
gravado em 1956
para a Continental,
com capa de Pdez
Torres, seguida de
outra, no mesmo
estilo, de uma
compilagdo de

sucessos para dangar.
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Num estilo
totalmente autoral,
dois outros trabalhos
do argentino Pédez
Torres, em discos

de Silvio Caldas e
Nora Ney, ambos

para a Continental.

i Continenta!
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Compilacdo de
sucessos da
Copacabana, ja
demonstrando na
prépria capa uma
preocupacao
mercadolégica.

As musicas foram
selecionadas entre
aquelas que tinham
vendido mais de
50 mil cépias em

78rpm.

Da Musidisc, para o
grupo vocal norte-
americano Ink Spots,
uma das primeiras
capas produzidas em
estudio fotografico
no Brasil por Joselito
com foto de Mafra.
Na contracapa o
crédito aponta Studio
Musidisc mas é

provavel que a foto
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Duas capas com
toscos desenhos de
Joselito para os dois
volumes de Sambas
do passado com
Dilermando Pinheiro

para a Musidisc.



Jograis de Sao Paulo

pela Gravadora Festa,

HA BRASILEIRA

com ilustracdo de
Darcy Penteado,
datado 1956.

A Festa, dirigida por
Irineu Garcia, foi a
primeira gravadora
com alto nivel de
qualidade tanto no
seu repertério quanto
no cuidado de seus
projetos graficos.
Hoje seria considerada
uma gravadora

‘independente’.

A artista plastica
Lygia Clark produziu
essa capa para o disco
de Poesias de Gilberto
Amado e Rosalina
Coelho Lisboa,
também da gravadora
Festa. Note-se a
tentativa de integrar
o logotipo da
gravadora no projeto
grafico. Somente no
final da década de
1970 as marcas
seriam retiradas das
capas, mantendo-se
somente na

contracapa.
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Para a Odeon, num
disco da pianista
Carolina Cardoso de

Menezes, trabalho

representativo da

EU VOU PRA MARACANGALHA

DORIVAL
WML

Uma expressiva
ilustragdo de Lan
para o disco de

Caymmi, Eu vou pra

112

época utilizando
foto, desenho e
lettering. O designer
(desconhecido)

utilizou o titulo

Maracangalha.
Na contracapa
ficamos sabendo que,

na compra do LP,

ARCOS VOLUME 1

do disco para sugerir
o suporte da tampa

do piano de cauda.

- em

= ODEON

- amas

ganhava-se uma

garrafinha de Ron
Merino autografada

pelo artista.

1998 NUMERO UNICO

Ja na fase das capas
‘fotograficas’,

o disco de Ribamar
e seu piano para a
Columbia.

Atentem para a
péssima qualidade
da reprodugdo

da imagem,

com contrastes
estourando e

magentas carregados.



Também para a
Odeon em 1956,
num disco do cantor
Augusto Calheiros —
“a Patativa do Norte”
— uma ilustracao de
autor desconhecido,
com utilizagao
vertical do lettering,
pouco usual naquele

periodo.

AL AL,

faia lemos




-
.

. .
Foto produzida por
Avila com a modelo
Libera Meis para
disco de Waldyr
Calmon pela
Copacabana.

Estilo bastante usual
para discos ditos
roméinticos de
musica instrumental,
conforme o padrao
norte-americano da

época.

A direita, outra capa
de Joselito com foto
produzida por Mafra.
Sobre a mesa o
programa da revista
musical Banzo aié!

de Carlos Machado.
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Utilizando lettering,

foto e ilustracdo, um
belo trabalho de

Mauro nesse disco de

1998 NUMERO UNICO

Silvio Caldas
cantando Ary Barroso
para a gravadora

Radio.



LP de Silvia Telles

para a Odeon em

1957. A ‘producgao’

fotografica utilizou

os trajes da propria Foto e ilustragao
Silvinha que em aerdgrafo para
realmente estudava capa de disco de
balé. Na contracapa Carmen Miranda
aparece um desenho de 1955, langado
de Cesar G. Vilella pela Odeon, autor
datado de 1956. desconhecido.

"

“ ODEON MODE 3082
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Carnaval do meu
tempo, disco do selo
Polydor, que pertencia
a Siemens do Brasil.

A ilustracdo esta

assinada F.K.

Sambas em destfile,
da RCA Victor,
com uma bela
ilustrag¢do de autor

desconhecido.

Outra foto em
monotone em disco
da gravadora
Todamérica com a
Escola de Samba
Académicos do
Salgueiro, langado
em 1956.

Em primeiro plano
a hoje ‘tia’ Paula

do Salgueiro.

6

D eorvemm 2

sampa/

A ESCOLA DX SAMBA ACADEMCIS 30 Suceeme
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maior sensibilidade dos aparelhos de registro sonoro, a performance de grupos
instrumentais e orquestras passa a ter uma melhor qualidade e fidelidade de
reproducdo, mas € na musica cantada que se processara a maior transformagao.
Surge uma nova vaga de cantores com uma interpretagdo mais natural, sem
necessidade de altos volumes vocais. Se no periodo anterior a grande maioria
da musica gravada era instrumental, a partir da fase elétrica a musica cantada
reinard quase absoluta. O primeiro cantor popular a utilizar essa nova técnica
€ Francisco Alves, que ja em 1928 grava 141 discos num total de 282 musicas,
facanha que equivaleria hoje ao langamento de vinte CDs num sé ano!

Pouco a pouco se estabiliza o formato de dez polegadas nos discos para a

isileiros mereceram
e formato
rsonalizado.
albuns continham
s ou quatro discos.
:e foi langado logo
pois do sucesso do
mne Tico-Tico no

»a, estrelado por
iselmo Duarte,

e contava a vida
compositor

quinha de Abreu.

musica popular, na velocidade de 78 rpm. Ao lado de Francisco Alves e de Vi-
cente Celestino, os compositores e cantores de marchinhas e de samba (ainda
sob a influéncia do maxixe mas ja depois do sucesso de ‘Pelo Telefone’ em

1917) comeg¢am a ocupar espaco, principalmente com a presenca de Sinhd. A
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valsa brasileira e o choro se destacam com as figuras de Américo Jacomino
(Canhoto), Zequinha de Abreu, Pixinguinha e outros.

Em 1927 € langcado nos EUA O cantor de jazz com Al Jolson, primeiro longa-
metragem sonoro, tornando-se o cinema um grande veiculo de divulgacdao mu-
sical. No Brasil, o rddio, langado nas festas do Centendrio da Independéncia
em 1922, comeca a atingir novos espagos e deslancha definitivamente a partir
de 1932 quando € liberada a publicidade comercial (na propor¢ao de 10% da
programacio) em todas as emissoras por decreto de Getilio Vargas. Em 1928
comega a produzir no Brasil a Parlophon, segundo selo a gravar pelo processo
elétrico, com sede em Sao Paulo, embora fosse, na verdade, subsidiaria do
mesmo grupo internacional da Odeon. Também aparece a gravadora Bruns-

wick, que permanecerd poucos anos.

Columbia e Victor trazem suas fabricas

Em 1929 chegam ao Brasil as fabricas das duas maiores companhias norte-
americanas do disco naquela €época: a Columbia e a RCA-Victor. A RCA-Victor
aparece com a fusdo, naquele ano, da Radio Corporation of America e a Victor
Talking Machine Co., esta tltima fundada em 1901 e estabelecida no mercado
brasileiro desde os primeiros anos, com gravacoes brasileiras em discos Victor
a partir de 1908. A Columbia Phonograph Corporation retornava ao Brasil
depois da sua primeira estada entre 1908 e 1917. Essas duas empresas, renhidas
concorrentes, investirdo pesadamente na pesquisa de novas tecnologias apli-
cadas ao disco e serdo responsaveis pela introduc¢do do LP (long-playing) ja no
final dos anos 1940. E a RCA-Victor, alias, que em 1931, tendo desenvolvido a
tecnologia de microssulcos, apresenta um disco com a rotagdo de 33 e 1/3 para
‘profissionais’, com o nome comercial de Victrolac, criando o precursor do
long-playing. Varios fatores, no entanto, concorrem para que o produto nao
chegue ao mercado, ainda pouco preparado para a inovac¢do. Um deles teria
sido a falta de um player apropriado: os existentes possuiam capsulas de peso
excessivo e agulhas imperfeitas que danificavam irremediavelmente o disco
em poucas audi¢des.

Neste inicio dos anos 1930 serdo definidos os caminhos da industria fono-
gréafica no Brasil. Depois da saida da Parlophon e da Brunswick, serao trés as
empresas que dominardo o mercado até os anos 1950 e que permanecem
atuando até hoje. A Odeon, hoje EMI Music; a RCA-Victor, hoje BMG Brasil; e

a Columbia, que transforma-se em CBS (Columbia Broadcasting System) em
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1938 e € comprada pela Sony Corporation em 1987.

Eis ai um esquematico e superficial panorama geral sobre o assunto até o
inicio dos anos 1930. Os interessados em pesquisar mais profundamente a in-
dustria fonografica no Brasil t¢ém um vasto campo pela frente. Selos, marcas e
companhias como Columbia Phonograph, Victor Record, Favorite Record,
Grand Record Brazil, Discos Phoenix, Discos Gatucho, Casa Faulhaber, Disco
Fonotipia, Discos Popular e Jurity da Fabrica Popular (do marido de Chiquinha
Gonzaga) sdo alguns nomes com quais os pesquisadores se deparam. Brigas,
batalhas judiciais, reservas de mercado, contratos, fusdes, compras e divisdes

de territério serdo assuntos constantes na pauta das pesquisas.

A época de ouro da musica brasileira

O ano de 1929 € considerado no Brasil como o marco inicial da chamada épo-
ca de ouro da musica popular brasileira (que se estenderia até 1945). Pode-se
dizer que os padrdes assumidos para a produc¢do musical nacional — mantidos
até hoje — se estabelecem no periodo que se inicia apds a crise mundial de
1929. Alguns fatores foram determinantes para esse momento: a crise gerada
pela queda nos pregos internacionais do café, ocasionando uma contragido da
renda nacional e a desvalorizacao da nossa moeda, reduz sensivelmente a
procura por produtos importados. Isso faz com que o consumo se volte para o
mercado interno. O momento torna-se propicio a instalagao de novas industrias
no Brasil, fato que o préprio governo Vargas ndao somente percebeu como
estimulou através de incentivos a industrializagdo. O esfor¢o conjunto de
intelectuais e do Estado, utilizando a musica como fator de integracdo e
identidade nacionais, também contribuirda para esse quadro favoravel. Mais
que isso, a propria identidade popular nacional, cujo simbolo maior passa a
ser a musica, ‘como na Franga € a cozinha’, tem ali langadas suas bases. A con-
jugagdo do cinema falado (o ciclo da comédia musical), da gravacao elétrica,
da fabricacdo e venda macica dos fondégrafos e o advento do rddio comercial
formam, sem duvida, a base tecnolégica com a qual vao se juntar a excepcional
renovacdo do repertério de musica urbana com a chegada do samba e o
surgimento de uma legido de cantores e compositores como nunca houve igual
na musica brasileira. Nesse momento, na entrada dos anos 1930, ja podemos

comecar a olhar para o disco com a visao do designer gréfico.
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E... as capas?

Embora nao se tenha absoluta certeza, os indicios sugerem que os discos fa-
bricados no exterior para a Casa Edison vinham embalados em caixas de papelao
com um papel intercalado, sem nenhuma embalagem individual. Estas eram
entdo produzidas e impressas aqui no Brasil usando um papel pardo semelhante
ao kraft, com gramatura fina, em formato de envelope quadrado com abertura
num dos lados. Houve tentativas, aqui e no exterior, de se introduzir uma aba
dobravel na abertura do envelope para melhor protecdo do disco, mas o
manuseio demonstrou que ela se esfacelava rapidamente. Um circulo central
vazado nos dois lados, no didmetro dos rétulos, permitia ler a informagao
impressa nos mesmos, referente a cada faixa do disco. Nesses rétulos, as infor-
magcdes, numa tipografia comum de texto corrido, serifada ou bastdo, quase
sempre abaixo do corpo 14, indicavam nome do artista, nome das musicas,
autores, o estilo musical e alguma informagao complementar além do ndimero
de catdlogo de cada disco. Geralmente, a parte superior do rétulo era com-
pletamente tomada pela logomarca da casa gravadora, que somada a cor plana
do fundo identificava as séries dos discos bem como as companhias fono-
grificas. E famosa a série Red Seal da Victor norte-americana, com valor ines-
timdvel para os colecionadores, e no Brasil € muito representativa a da Fabrica
Odeon com fundo azul e logo e textos impressos em tinta prata. As gravadoras
se esforcaram para tornar os rétulos atrativos e, a exemplo do que acontecia
com os selos estrangeiros como a Decca francesa, a Todamérica chegou a utilizar
a foto dos artistas impressa no préprio rétulo.

No envelope standard se apregoavam as virtudes dos discos produzidos pelas
companhias e também se aproveitava para promover os equipamentos para a
sua reprodu¢do como, por exemplo, os envelopes dos discos Victor que
recomendavam somente a utilizagdo da Victrola para melhor qualidade sonora.
Nao se deve esquecer que, nesse inicio, os discos eram vendidos apenas pela
casa gravadora. Mais adiante, outras lojas irdo revender os discos e passam
entdo a imprimir seus proprios envelopes, substituindo os originais e aprovei-
tando para anunciar outros produtos. Para o consumidor, esses envelopes nao
tinham nenhum interesse, servindo apenas e tao somente para proteger os

discos quando nao eram acondicionados em albuns.
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Os albuns
Por influéncia da musica de concerto, que exigia varios discos para reproducido
das obras orquestrais, aparecem os dlbuns para guardar os discos e organizar a
discoteca. Alids, a tradi¢do norte-americana de utilizar a palavra album para os
LPs, até a chegada do CD, tem sua origem nesse fato. Os dlbuns de discos eram
em muito semelhantes aos albuns fotograficos (de onde tiraram o nome), com
capa de material em tecido encerado imitando couro e vdrias divisdes internas
contendo cerca de seis a 12 envelopes. Trabalhadas pelos encadernadores, rece-
biam estampas prateadas e douradas, com o nome dos proprietdrios, autores
musicais, ou numerag¢ao, no rosto e nas lombadas. Algumas, mais sofisticadas,
ja vinham com elementos e molduras em relevo. Evidentemente, esses albuns
eram comprados vazios, ndo tendo inicialmente nenhuma relacao direta com
a produgido fonografica.

No exterior, no caso dos discos de nomes de prestigio na musica de concerto,
e principalmente no caso das 6peras, esses dlbuns seriam personalizados, saindo
direto da gravadora com logotipos estampados na capa e lombada e mais textos
e fotos sobre o contetido impressos em paginas no interior, as vezes somente
nas contracapas internas e, em alguns casos, constituindo os libretos, cuja nomen-
clatura serd retomada com o CD. Um pouco mais tarde, nos EUA, a capa perso-

nalizada com uma lamina impressa chegaria aos dlbuns de musica popular.

O envelope com um buraco no meio
Voltando a embalagem individual de cada disco, € bastante claro que o envelope
vazado circularmente no centro era o projeto ideal. Com apenas uma musica
de cada lado, o comprador tinha acesso imediato a todas as informagdes de
que necessitava. Numa sociedade em que o apelo visual ainda nao tinha a
forca que hoje tem, o que interessava era somente a identificacdo da musica
ali contida. Com uma oferta de titulos relativamente restrita, era quase certo
ja haver escutado aquele disco em alguma ocasido. Com a chegada do radio
isso se torna mais 6bvio, e embora as emissoras priorizassem a execu¢ido do
lado A (geralmente a musica de maior sucesso), uma audi¢do do lado B era
rapidamente efetuada pelo comprador, caso sentisse necessidade, pois as faixas,
naquela €época, ndo excediam nunca a trés minutos. As lojas mantinham vaérias
cabines de audi¢do para os clientes, costume que se manteve até recentemente.
Com o tempo, os envelopes, normalmente s6 com textos tipograficos, pas-

sam a apresentar ilustragoes e vinhetas, mantendo no entanto uma constante
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que perdurard para os discos 78 rpm até a sua extingdo em 1964: papel sem
branqueamento, tipo kraft, de qualidade inferior, com impressdo em preto ou
tinta especial (spot color), usualmente em uma cor € no maximo em duas. Pode-
se dizer que somente a partir de meados dos anos 1940, provavelmente, tem
inicio a utiliza¢ao de fotografias (a uma cor) nos envelopes. Elas aparecem no
momento em que os envelopes passam a divulgar o repertério em catdlogo
dos artistas: quando o sucesso ou o volume de titulos em catdlogo justificava,
uma foto do artista encabegava essa relagdo. Ainda ndo era uma capa perso-
nalizada, visto que os envelopes eram intercambidveis, podendo o disco de
um Francisco Alves ser vendido com a relagdao do repertério de um Orlando
Silva, por exemplo.

Nesse momento aparecem envelopes que exigirdo das fabricas um trabalho
de embalagem direcionado: sdo os que anunciam os discos de carnaval. Criando
uma capa padrao com ilustragao e texto tnico para todos os discos de carnaval
do ano de 1945, a RCA Victor ja se aproxima, com essas ‘capas tematicas’, do

tipo de capa de disco que dominard o mercado alguns anos mais tarde.

Enfim, uma capa!

Minhas pesquisas, no momento, apontam o ano de 1946 como o do langamento
de discos com as primeiras capas personalizadas realizadas no Brasil. Curio-
samente, trata-se de discos para o publico infantil, langados pela Gravadora
Continental. Guiado por depoimento de Braguinha e de posse de algumas das
capas da série infantil (com prefixo DI), consultei os raros catdlogos da época
e verifiquei que, ao contrario de todos os discos de musica popular, neles nao
aparecem as datas de langcamento ou gravagao. Por aproximacao e comparacgao,
utilizando os nimeros de matriz gravados na prépria cera do disco, foi possivel
desvendar a data do mais antigo deles, ‘Branca de Neve’, em 1946. No entanto
esses discos, segundo depoimentos, foram reprensados varias vezes, talvez com
novas matrizes e, na falta de provas mais sélidas, fica dificil precisar se houve,
no mesmo ano, outros langamentos, ou mesmo se ‘Branca de Neve’ € de algum
ano anterior (o que € pouco provavel). De qualquer maneira a série infantil da
Continental (fundada em 1943), construida em torno da lideranc¢a de Braguinha,
entao diretor musical da gravadora, teve vida longa. Comeg¢a com ‘Branca de
Neve’, com as versdes de Braguinha cantadas por Dalva de Oliveira e Carlos
Galhardo, os mesmos que dublaram o filme original de Disney em 1938, e

apresenta varios titulos, entre eles ‘A Formiguinha e a Neve’, musica de Bra-
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guinha com orquestra¢gdes de Radamés Gnattali, ‘O Chapeuzinho vermelho’
(com desenho de capa de Alceu), ‘A gata borralheira’, além de ‘Histéria da ba-
ratinha’ (de 1949), ‘Cantigas de roda’ (de 1950, com desenho de Di Cavalcanti),
‘Os quatro herois’, com musica de Braguinha, e muitos outros. A série fez tanto
sucesso que permanece viva até hoje, langada primeiro em vinil colorido (outra
idéia de Braguinha, para uma rapida identificagéo pelas criancas) nos populares

Disquinhos do final dos anos 1950 e chegando recentemente até o CD.

Os albuns de 78 rpm com capa
Embora a pesquisa continue tentando localizar, entre os anos de 1945 e 1950,
outros discos que tenham tido capa personalizada, os indicios fazem supor
que somente em 1950 as condi¢des favoreceriam o lancamento de produtos
dessa natureza. Seguindo a tendéncia dos dlbuns importados, algumas grava-
doras preparam albuns de trés ou quatro discos com artistas de sucesso e com
vendagem garantida. Neles, sobre a capa standard em cartao rigido do dlbum,
era colada uma lamina impressa com tudo o que carateriza uma capa de disco:
fotos, desenhos, nome do artista, titulo do disco, logo da gravadora etc. Um
deles, no selo Capitol, traz as melodias do filme Somos dois, estrelado por Dick
Farney, com composi¢des de Klecius Caldas. O design faz um mix de tipografia,
ilustragdes e foto do rosto de Dick Farney, seguindo a linha dos cartazes de
cinema da época. Outro dlbum Mario Reis apresenta musicas de Sinhd, também
de 1950, usa desenho de instrumentos e notas musicais estilizadas compondo
com a tipografia sobre fundo geral preto. O mais admiravel deles ¢ um album
com musicas de Noel Rosa cantadas por Aracy de Almeida, que traz na capa
um belo (e completamente atual) desenho de Di Cavalcanti, tendo no interior
desenho a trago de Augusto Rodrigues datado de 1947.

Colecionadores afirmam que poucos dlbuns de 78 rpm foram lancados. Os
nomes levantados até agora, além dos ja citados, sdo os de Luiz Gonzaga, Carlos

Galhardo, Jacob do Bandolim e Zequinha de Abreu.

Surge o long-playing e a capa de disco como conhecemos

Langado nos EUA em 1948 pela Columbia, o primeiro long-playing utilizando a
velocidade de 33 e 1/3 rotacdes, uma antiga aspira¢do dos apreciadores da musi-
ca de concerto que sofriam com oito, dez ou mais interrup¢des na audi¢ao das
obras, s6 chegaria ao Brasil em 1951. As condi¢des que permitem a chegada do

LP no Brasil sdo extremamente interessantes para o trabalho do pesquisador
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que resolver se debrugar sobre o assunto. Uma constatacdo, porém, sera feita
de imediato: a existéncia do LP s6 acontece em virtude do desenvolvimento
tecnoldgico do pés-Guerra, principalmente nos derivados do petréleo. No disco
propriamente dito, € a utilizacdo de uma matéria-prima fundamental que
tornara isso possivel: o vinil, lan¢gado inicialmente com o nome comercial de
vinilite. Na verdade o vinil foi criado no final da década de 1920, permanecendo
mais como uma curiosidade de laboratdrio até os anos 1930, quando teve a
sua primeira aplica¢do comercial. Com a escassez da borracha natural na Segun-
da Guerra, o vinil substituiu-a em vérios produtos utilizados pelas For¢as Arma-
das norte-americanas.

Fundada em 1945 com o nome de Sociedade Inter-Americana de Represen-
tacOes, a gravadora Sinter obtém a representag¢ao para importacdao dos discos
Capitol em 1948 e lanca suas primeiras produ¢des em 1950, quando inaugura
a sua propria fabrica. Seu primeiro LP e primeiro do Brasil langado no inicio
de 1951, com uma compila¢do de musicas para o carnaval, tornou o Brasil o
quarto pafs a editar um LP, depois dos EUA, da Inglaterra e da Franga. A escassez
de toca-discos que reproduzissem na velocidade de 33 rotagdes era tal que levou
um cronista da época, noticiando o langamento do primeiro LP, a comentar
em tom de brincadeira que o dito disco s6 poderia ser ouvido pelo dono da
gravadora, Alberto Pittigliani, e mais Dick Farney e Jorginho Guinle, os tiinicos
felizes possuidores da ‘vitrola’ adequada. Descontando-se o exagero, o mercado
devia ser mesmo muito pequeno, pois somente no ano seguinte a Sinter langaria
seu segundo LP; a Odeon, a maior companhia na época, s6 ousaria seu primeiro
langcamento em 1953.

Os primeiros LPs para musica popular tinham o didmetro de dez polegadas
(25 cm) e continham quatro faixas de cada lado, enquanto na musica de con-
certo se mantinha a dimensio de 12 polegadas, seguindo os padrdes que ja
eram do disco em 78 rpm (10” para popular e 12” para classicos). Minha pesquisa
comprovou que o tamanho de dez polegadas para a musica popular foi mantido
no Brasil até 1958, contradizendo afirmacdes aceitas até hoje que indicam o
ano de 1957 como limite para o formato. Nos primeiros anos, os lancamentos
em LP foram esparsos, pelos mesmos motivos que atrasaram a produc¢ao dos
CDs recentemente: a falta de players especificos formando um mercado consu-
midor que justificasse tiragens economicamente vidveis. Entre outros, dois
fatores interligados irdo concorrer poderosamente para o LP deslanchar: o apa-

recimento de toca-discos portédteis baratos, utilizando aqueles novos plésticos
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desenvolvidos no pds-Guerra, e o surgimento de um novo publico comprador

que revolucionaria todo o mercado consumidor dai para a frente: os jovens.

Os primeiros designers de capas de discos

Com o long-playing surge um novo mercado para as artes graficas no Brasil e
também uma questdo para as gravadoras: onde buscar profissionais para
produzir as capas? Embora ainda ndo tenha aprofundado essa questdo, tudo
indica que a grande maioria deles parece ter vindo das agéncias de propaganda.
As empresas de publicidade ji estavam instaladas no Brasil desde muito tempo:
a Thompson chega em 1930, a Standard Propaganda em 1933, a McCann-
Erikson em 1935 e a Interamericana € fundada em 1938. Em 1950, praticamente
todos os grupos internacionais importantes da publicidade ja trabalhavam no
pais. As relagdes entre musica e publicidade ja existiam, principalmente no
mercado radiofénico. De outra parte, o grosso da publicidade impressa até
esse periodo € feita com base em ilustragdes. Como os primeiros LPs eram com-
pilagdes do repertério de vdrios artistas (a exemplo do primeiro deles, com
musicas de carnaval), a ilustracdo, mais que a fotografia, seria a op¢do mais
adequada e pertinente para essas capas. Embora com sentido diferente, era o
que também acontecia no mercado editorial dos livros, que sé incorporara a
fotografia nas capas em anos posteriores.

Esses ilustradores, trabalhando em regime de free-lancers para as gravadoras,
produzirdo capas por um bom tempo, até que o langamento de discos de astros
consagrados da musica comega a exigir o trabalho de um fotégrafo. Surgem
entdo as ‘duplas de criagdo’ que, diferentemente daquelas da publicidade, for-
madas por redator e artista grafico (depois diretor de arte), serdo formadas por
este e o fotégrafo. A mais famosa delas, trabalhando para a Gravadora Musi-
disc, foi constituida por Joselito, ilustrador, e Mafra, fotégrafo. Mais que ilus-
trador, ja era o trabalho de um auténtico designer compondo na capa a foto-
grafia, algum elemento ilustrativo e o lettering, naquela época ainda desenha-
do a mio, ja que os catalogos de fotoletras s6 apareceriam nas gravadoras por
volta de 1958-59. Dois outros ilustradores com grande produc¢ado de capas na
época foram Paulo Breves, na Sinter, e o argentino Pdez Torres, na Continental.

O periodo do LP em dez polegadas parece ter sido de producdao muito
pequena. A Sinter, gravadora pioneira, sé comemorard o lancamento de seu
centésimo LP em 1956, portanto nao chegando a dezoito os seus langamentos

anuais. Estima-se que ndo chegue a mil a quantidade de discos lancados nesse
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formato com muisica brasileira e portanto com capas aqui produzidas. Em 1958

o formato desaparece, dando lugar definitivamente ao LP de 12 polegadas (31

cm) de didmetro, em geral com seis musicas de cada lado. Neste ano, mudancgas

significativas acontecerdao em toda a vida brasileira e, na musica e no design

de capas de disco, uma nova fase, extremamente inovadora e criativa, acon-

tecerd. Um nome serd de fundamental importancia para esse periodo: Cesar

G. Villela. Mas isso ja € uma outra historia ...
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Egeu Laus ¢ designer. Foi diretor de arte da gravadora EMI Music

no Rio de Janeiro, onde trabalha ha quinze anos com musica

popular e design grafico. Nos tltimos anos vem coordenando

exposigdes de capas de disco e prepara livro sobre o tema intitulado

A capa de disco no Brasil: os primeiros anos.
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