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O cabelo crespo na moda: desconstrugao
dos estereotipos eurocéntricos

Resumo: O artigo apresenta resultados do percurso de investigacao sobre
a representacao da beleza negra com enfoque na ressignificagao do cabelo
crespo através da analise de imagens das capas de revistas da Vogue Brasil,
revista Raga Brasil e Claudia. Foram selecionadas cinco capas de cada revis-
ta, sendo de edi¢Oes distintas e publicadas durante os anos de 2020 e 2021.
Nesta analise observamos a estética e beleza negra brasileira nas edigdes
graficas como contribui¢des das revistas de moda na desconstrugao dos
esteredtipos de beleza eurocéntricos. Baseado nos resultados obtidos, con-
sideramos que a presenca de mulheres negras com penteados e cortes com
seus flos crespos naturais como elementos centrais na moda sao relevantes
para a resisténcia e luta afro, e também para a desconstrugdo dos esteredti-
pos de beleza eurocéntricos.

Palavras-chave: Beleza negra; Cabelo crespo; Identidade; Moda.

Curly hair in fashion: deconstruction
of eurocentric stereotypes

Abstract: The article presents results from the investigation into the representa-
tion of black beauty with a focus on the redefinition of curly hair through the
analysis of images from the covers of Vogue Brasil, Raca Brasil and Claudia
magazines. Five covers from each magazine were selected, from different edi-
tions and published during the years 2020 and 2021. In this analysis, we ob-
served black Brazilian aesthetics and beauty in graphic editions as contributions
of fashion magazines to the deconstruction of Eurocentric beauty stereotypes.
Based on the results obtained, we consider that the presence of black women
with hairstyles and cuts with their natural curly strands as central elements
in fashion are relevant to afro resistance and struggle, and also to the decon-
struction of eurocentric beauty stereotypes.

Keywords: : Black beauty; Curly hair; Identity; Fashion.
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1. Introducao

Sabe-se que as pessoas negras, sobretudo as mulheres, historicamente so-
freram com a pressao social e cultural para se adequarem aos padroes es-
téticos “branco” vigente. O contexto midiatico geral também era evidente-
mente voltado a reprodugao desse padrao. Toda a cultura visual e material
era exclusivamente “branco”. Apenas recentemente que houve o surgimen-
to da oferta de produtos cosméticos para o nicho relacionado aos cuidados
para os cabelos crespos e pele negra. Profissionais de beleza comegaram a
se especializar nesse meio. Em suma, em midias dominantes, a beleza ne-
gra ndo era abordada com frequéncia, apenas exce¢des. Com o surgimen-
to dos novos produtos de nicho em varejo devido a demanda negra cidada
crescente e a corrida industrial e comercial dominante, a aceitagdo da ima-
gem negra comega a se tornar mais comum na sociedade brasileira, embo-
ra nao sem conflitos.

De acordo com a mesma 6tica de Souza (2021, p.45), a qual volta o seu
olhar para a experiéncia de ser negro em uma sociedade de politica e cul-
tura com hegemonia branca, o presente artigo teve por objetivo analisar a
representacao da beleza negra na industria da moda brasileira e a ressignifi-
cagdo do cabelo crespo enquanto ato politico de resisténcia e desconstrugdo
de padrdes estéticos eurocéntricos, a vista que o pais se caracteriza ainda
como uma sociedade com forte politica cultural e economica hegemonica
branca. Portanto, buscou-se analisar na relacido entre moda, beleza e iden-
tidade, perceber e identificar a manutengéo e valorizagdo da beleza negra
baseada no cabelo crespo natural, como linguagem formal e estratégia de
resisténcia, redefini¢do e reconhecimento da identidade e beleza negra.

Neste contexto, ¢ importante ressaltar que, como salienta Barnard (2003)
e Godart (2010), a industria da moda se apresenta como um dos setores
que mais vendem imageticamente o conceito de beleza e o seu consumo
esta diretamente ligado as questdes de cultura, identidade e pertencimento.
Trata-se ainda de aspectos importantes na formacao da identidade pessoal
do sujeito e da sociedade e como complementa Souza (1987, p. 29), expri-
me ideias e sentimentos.

Tais consideragdes destacam a relevancia da representacdo e discussao
sobre a beleza negra com enfoque nos cabelos crespos por meio da analise
das capas de revistas de moda, que sao consideradas como um dos princi-
pais meios de comunicagdo. Mais precisamente, como ressalta Braga (2015),
¢ um meio de destaque na circulagao de informagoes, signos e discursos
subjetivos que atuam diretamente no interior da sociedade.

Dessa forma, impulsionadas principalmente pelos movimentos de cres-
pas e cacheadas, pautados nas causas do movimento dos Panteras Negras
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- Black Power (Estados Unidos da América - 1960) e do Movimento Negro
Unificado - MNU (Brasil - 1970), nos ultimos anos foi perceptivel o crescen-
te nimero de mulheres que optaram por assumir os seus cabelos naturais
como forma de autoafirmacgio e, direta ou indiretamente, como decisdo
politica de reafirmagdo da sua identidade racial e de sua beleza. Portanto,
utilizamos a expressdo “ressignificagdo” considerando a funcéo politica de-
sempenhada pelos cabelos crespos em seu estado natural como forma de
desconstrucao de esteredtipos, discriminagdes e preconceitos contrarios a
populagdo negra, principalmente feminina.

E importante ressaltar que ainda é visivel diversos obstaculos a constru-
¢do continua e luta pelos direitos, pela reafirmagdo da identidade e valo-
rizagdo da estética negra no Brasil. Este fato demonstra a importancia da
realizagdo de novas pesquisas para a ampliagdo do conhecimento sobre a
tematica, sobre a questdo negra, a sua livre expressdo e combate as formas
de discriminagao, intolerancia e racismo no campo da moda, da educa¢ao,
do design e das artes.

2. ldentidade e beleza negra

O Brasil é um pais repleto de diversidade, etnias, cores de pele, textura de
cabelo, entre outros. Entretanto, durante a historia toda essa diversidade, que
se encontrava distante da estética hegemonica branca, era encarada como
inferior, e estava sujeita a exclusao da sociedade. A intelectual e feminista
negra Hooks (2014), discorre que é na esteira da luta histérica pelo reconhe-
cimento da humanidade e dos direitos das mulheres negras que se desen-
cadeia um processo dialético importante, na medida em que se denuncia a
marginalidade que a perspectiva etnocéntrica dispensa as pessoas afrodes-
cendentes, simultaneamente ¢ desenvolvida uma consciéncia critica sob as
multiplas discriminagdes sofridas em decorréncia de sua raga, classe e género.

Nesse sentido, para se discutir a questdo da identidade negra, principal-
mente no ambito brasileiro, se faz necessario entendermos o que é identi-
dade em si e como se constitui, considerando que ela atravessa questoes de
classe, sexo, religido, raga, entre outros (MUNANGA, 2012), além de estar em
constante movimento, ou seja “O sujeito assume identidades diferentes em
diferentes momentos, identidades que nao sdo unificadas ao redor de um
‘eu’ coerente” (HALL, 2005, P.13).

E importante compreendermos que aqui abordaremos dois tipos de iden-
tidade: a individual e a coletiva. Na sociedade moderna, a identidade indivi-
dual vem desde o nosso nascimento, momento em que recebemos um nome,
sobrenome, e um nimero de Registro Geral - RG. Ja a identidade coletiva é
compreendida como uma categoriza¢do de grupos sociais que se identificam
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e/ou se reconhecem pela selecao de determinadas caracteristicas, como, por
exemplo, caracteristicas culturais, religiosas, linguisticas, ideoldgicas, entre
outras (MUNANGA, 2012).

O autor ainda afirma que a identidade coletiva é considerada uma “cate-
goria de autodefini¢ao ou autoatribui¢ao”, que funciona como um identifi-
cador de um grupo social, com individuos diferentes, cada um partindo da
sua experiéncia de vida, mas que se reconhecem por uma ou mais carac-
teristicas auto atribuidas a esse grupo. Entretanto, também encontramos
identidades coletivas que foram definidas por particularidades impostas e
atribuidas por outros grupos que possuem um forte poder politico e eco-
ndmico na sociedade, é o que chamamos de “identidade como categoria de
hétero-defini¢do ou hétero-atribuicdo” (MUNANGA, 2012, p.9 -10).

Com esse conceito adentramos na principal discussao da formagao da
identidade negra: ela foi construida através de caracteristicas que nao foram
atribuidas pelos negros, mas sim, pelos brancos detentores do poder, ou seja,
0s negros nao se viam dessa forma, mas foram definidos assim.

As raizes da constituicao historica brasileira forjaram que ser negro é ter
seus tragos fisicos caraterizados como algo feio, é ter o seu cabelo denomi-
nado como selvagem ou exdtico, é ser considerado sem dominio da lingua-
gem culta e / ou sem competéncia para producdo intelectual, ¢ compor um
grupo considerado perigoso, ou seja, no @mbito brasileiro ha constitui¢ao
de uma identidade de negatividade e inferioridade atribuida a populagao
afrodescendentes. Fanon (2008) afirma que a identidade negra é compos-
ta por um sentimento de inferioridade, o qual foi constituido no processo
de escravizagdo e colonizagdo, periodo em que se teve o sepultamento da
cultura original negra. Dessa forma, o povo colonizado passou a assimilar
a cultura branca dominante para “escapar de sua selva”

Enquanto os colonizadores abusavam dos adjetivos negativos para descre-
ver o ‘outro’ com quem tinham se defrontado, numa atitude etnocéntrica,
aimagem do colonizador “sua branquitude” fortalecia-se em relagdo aos
colonizados. Os relatos preconceituosos deram margem ao nascimento
das teorias que embasam o pensamento racista (BARBOSA, 2014, p. 61).

No Brasil, mesmo apds a aboli¢cdo da escravatura, os negros permanece-
ram socialmente inferiorizados, pois, como afirma Sodré (2015), com a pro-
clamagao da Republica ndo houve um projeto de integragdo nacional dos
ex-escravizados ao novo regime, o que demostrou a transi¢ao histdrica do
racismo de dominagao para o racismo de exclusao. Nesse processo, a popu-
lagdo negra marginalizada, em busca de se integrar a essa nova sociedade
brasileira, passa a negar a sua propria identidade (souza, 2021).
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Munanga (2019) elenca que a motivagao pela a assimila¢do da cultura
branca eurocéntrica ocorreu também pelo projeto de identidade nacional
da época, que, seguia uma ideologia hegemonica pautada nas teorias ra-
ciais que chegavam ao pais no final do século x1x, e no branqueamento da
populagdo Desta forma, a identidade negra aparece na histéria como uma
construcdo social baseada na discriminagao cultural, racial e na relagao de
poder e domindncia da “negritude” pela “branquitude”. Gomes (2012) ain-
da salienta que desde o inicio do pds-aboli¢ao no Brasil, os aspectos fisicos
foram cruciais para a construgao social, cultural, politica e ideolégica. Ou
seja, as caracteristicas fisicas da populagdo determinavam se a mesma so-
freria racismo ou nao.

Esse contexto de exclusio, inferiorizagdo, preconceito e racismo acerca
da populagao negra, favoreceu a imposi¢cdo de uma estética hegemonica

“branca’, baseada em modelos europeus. Assim se tem o inicio do processo
de “branqueamento” da populag¢ao através de cremes clareadores para pele
e cremes alisadores para os cabelos, minando assim a concep¢ao de uma
beleza negra positiva.

O negro que se empenha na conquista da ascensédo social paga o prego
do massacre mais ou menos dramatico de sua identidade. Afastado de
seus valores originais, representados fundamentalmente por sua heranga
religiosa, o negro tomou o branco como modelo de identificagao, como
unica possibilidade de “tornar-se gente” (souza, 2021, p. 46).

O processo de branqueamento resultou na negagao das caracteristicas
tisicas naturais da populagao negra, além de gerar um conflito na constru-
¢ao da identidade e beleza negra positiva. Cabe destacar que esse mecanis-
mo de atribui¢des de qualidades negativas aos negros foi a forma como os
brancos detentores do poder econémico e social da época pds-abolicao, en-
contraram para manter a populacao negra onde entendiam que era o seu
lugar: as margens sociais.

O negro foi obrigado a tomar o branco como modelo a ser seguido, seja
isso na forma em se comportar, a religido a seguir e também a estética e be-
leza a ser seguida. O negro entendeu que todas as suas caracteristicas eram
consideradas negativas, inferiores e selvagens. Na corrida pela ascensdo
social e por condigoes de trabalho para a convivéncia em sociedade, os ne-
gros foram cada vez mais se afastando de tudo o que o ligava a sua negritu-
de. Logo esse processo fragmentou a sua identidade, minou o seu orgulho
e desmantelou a solidariedade do grupo negro (souza, 2021, p. 50), refle-
tindo diretamente na desvalorizacao de sua beleza natural.
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Kilomba (2019) afirma que o cabelo tnico das pessoas negras foi histo-
ricamente desvalorizado, sendo um elemento importante para justificar a
inferioridade dos africanos. No contexto brasileiro nao foi diferente, os ca-
belos das pessoas negras também eram considerados como simbolos de infe-
rioridade e exclusao. Braga (2015) ressalta que no Brasil esse ideal eugénico
de beleza “branca” foi disseminado a partir dos anos de 1920 e 1930, onde,
muitas vezes a propria Imprensa Negra propagava antuncios de produtos
para o clareamento da pele, assim como para o alisamento dos cabelos. Foi
nessa época que surgiram os conhecidos “Pentes quente” e “O cabelisador”,
demonstrando a preocupa¢ao com a aparéncia dos afro-brasileiros por par-
te da prépria comunidade negra. Malachias (2007) refor¢a que o alisamento
dos cabelos crespos ndo se tratava apenas de uma falta de consciéncia racial
por parte das pessoas negras, mas sim de uma tentativa de ascensao social.

Podemos observar que a experiéncia de negacao do cabelo crespo pela
sociedade dialoga diretamente com as vivéncias do racismo, o qual histo-
ricamente alicercou-se nas caracteristicas fenotipicas afros, promovendo a
exclusdo e marginalizagao da populagao negra (GOMES, 2006), evidenciando
que o branqueamento foi mais um mecanismo do racismo no Brasil.

O processo de alisamento perpetuou por diversos anos, sendo que esse
contexto s6 comega a mudar com o surgimento dos movimentos negros de
forma sutil nos anos de 1920, e atingem o seu apice na década de 1960 e
1970, com o surgimento do movimento dos Panteras Negras - Black Power
(Estados Unidos da América) e do Movimento Negro Unificado - MNU
(Brasil), momento em que se inicia a utilizar o cabelo afro como simbolo de
resisténcia e valorizagdo da estética negra. E importante ressaltar que essa
mudanga vem atrelada ao fendmeno da capitalizacdo mercadoldgica, ou seja,
a exploracgdo do consumo e capital simboélico (MIRANDA, 2008); (BOURDIEU,
2006), onde ha a exploragdo da imagem e das necessidades dos afrodescen-
tes para fins privados e economicos, através do surgimento dos numerosos
produtos cosméticos voltados para o cabelo crespo e cacheado.

Também ¢ nessa conjuntura que os negros passam a enxergar as suas ca-
racteristicas fenotipicas como “belas’, iniciando assim o processo de cons-
trugdo da identidade negra positiva, com a valorizagdo da sua estética e dos
seus tragos naturais, principalmente os seus cabelos, e reivindicando essa
valorizagdo e representatividade pelos demais nichos artisticos e mercado-
légicos da sociedade, como a moda, as artes, o design e a fotografia.

3. Analise e discussao
Para o objeto de pesquisa aqui proposto, optou-se de forma hibrida pelas
técnicas de coleta e andlise de conteudo propostas pela Bardin (2016), com
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a abordagem qualitativa defendida por Gil (1999) e Minayo (2001), atrelados
as reflexoes criticas de Souza (1987), Bourdieu (2006, 2007) e Foucault (2016).

A abordagem qualitativa do problema de pesquisa se torna relevante pois

“[...] métodos de pesquisa qualitativa estao voltados para auxiliar os pesqui-

sadores a compreender pessoas e seus contextos sociais, culturais e institu-
cionais” (GIL, 1999, p.94). Portanto a pesquisa qualitativa tende a analisar
os significados dos dados obtidos e nao a quantidade, permitindo assim
um maior aprofundamento acerca dos signos, discursos e valores subjeti-
vos enunciados pelos sujeitos sociais (MINAYO, 2001).

Considerando a complexidade da construgdo da identidade e beleza ne-
gra brasileira, devido ao contexto histérico de exploragdo e escravizagao
vivido pela populacéo afro, as relagdes e interagdes sociais, regadas de ra-
cismo e preconceito (velado ou ndo) (KILOMBA, 2019), e pela interseccio-
nalidade de raga, género e classe que demonstram como a interagdo desses
diferentes marcadores de desigualdade social evidenciam a diversidade de
experiéncias de discriminagdes sofridas pelas mulheres, sobretudo as negras
(CRENSHAW, 2002; COLLINS, 2015), a analise de imagem e discurso ocupara
um lugar importante na construgdo do conhecimento da pesquisa. Esta téc-
nica possibilita discorrer sobre o que é exatamente visto na imagem (cam-
po da objetividade e realidade), assim como também permite refletir sobre
o discurso subjetivo imbricado na prépria construgao da imagem (campo
dos significados e subjetividade). Ainda, conforme salienta Barthes (2005, p.
97), atualmente vivemos na chamada “civilizagdo das imagens”, onde preci-
samos estar atentos em como essas imagens se comunicam com a sociedade.

Souza (1987), com a sua contemporaneidade a frente do tempo, traz a
discussdo da moda como um agente de diferenciagdo entre os géneros, des-
tacando que a moda foi capaz de excluir a mulher da modernidade no sécu-
lo x1x. Assim, a autora demonstra como a distingdo entre os sexos ja vinha
sendo socialmente construida nessa época, expondo os papéis esperados
que cada género desempenhasse na sociedade. A autora ainda salienta que a
forma imposta condiciona e impede a liberdade da mulher, sendo que essa
discussao nao se delimita somente a moda com enfoque na indumentaria,
mas também abrange as questdes de estética e beleza.

No que tange o discurso do capital, Bourdieu (2006) afirma que a forma
de organizagdo em que uma sociedade se configura ¢ um sistema hierarqui-
co atravessado pelo o poder, sendo que este indica a posi¢ao social ocupa-
da por cada individuo ou grupo a que pertence. Dessa forma, o poder nao
possui um lugar ou agente fixo, ele é modvel, circulando pela sociedade e por
aqueles que podem vim ou ndo a pratica-lo, sendo que o dominio que um
grupo social exerce em cima dos outros é resultado da articulagdo entre os

Arcos Design. Rio de Janeiro, v. 17, n. 2, Julho 2024, pp. 496-514. 503



quatro poderes que o autor denomina de capitais: o capital econdmico, que
compreende a posse de bens materiais e renda, o capital cultural, que abran-
ge a educagdo e a aquisi¢ao de conhecimento formal, o capital social, que se
refere aos contatos e relagdes sociais que podem trazer retornos financeiros,
e por fim o capital simbdlico, que consiste no status, no reconhecimento
que resultam em privilégios sociais.

Bourdieu (2007) ainda nos apresenta ao conceito da violéncia simbolica,
que ocorre de forma sutil, imperceptivel e inconsciente, sendo exercida pela
coergdo e acordos ndo conscientes de um dominador a um dominado, apro-
ximando-se do conceito de Foucault (2016), principalmente ao considerar o
poder como um mecanismo sutil e sempre presente nas relacdes sociais. Ao
demonstrar a forma como o poder é praticado por meio dos discursos relativos
aos corpos, a sexualidade e teorias cientificas, Foucault (2016) buscou com-
provar que o poder, de fato, se encontra circulando em as relagdes humanas.

Segundo o autor existe um tripé composto pelo poder, direito e verdade,
no qual o poder como direito ocorre pela forma que a sociedade se coloca e
se movimenta, e o poder como verdade se forja pelos discursos a que lhe é
obrigada a produzir, assim como pelos movimentos dos quais se tornam vi-
timados pela propria organizacao que a acomete e, por vezes, sem a devida
consciéncia e reflexdo. Nessa perspectiva, os discursos sao resultantes das va-
riadas relagdes de poder existentes na sociedade. Além disso, Foucault (2016)
estabelece o poder como uma agdo sobre outra agdo, ou seja, o poder ndo é
algo palpavel, mas sim a sua propria a¢ao: vocé nao o tem, vocé o exerce. Logo
ele esta presente nas relagdes sociais entre os individuos, e nao sobre objetos.

E importante destacar que ainda temos que diferir as relagdes de poder
das relagdes de comunicagao, considerando que esta expressa informagdes
de variadas formas, como através da lingua, imagens, sistema de signos, ou
outros meios simbdlicos. (FOUCAULT, 2016). Portanto, as relagdes de poder
atravessam as relacoes sociais, sendo complementada pelas relagoes de co-
municagao, e vice e versa.

A partir do conceito desses trés pesquisadores, juntamente com as téc-
nicas apresentadas por Bardin em seu livro “Analise de Conteudo” (2016),
realizamos a analise de imagem qualitativa da representagao da beleza e
identidade negra brasileira através dos cabelos crespos presentes nas capas
de revistas, considerando também os corpos sociais ali presentes, tragando
assim um dialogo critico em camadas, atravessando de maneira interdisci-
plinar diversas areas do conhecimento.

O método proposto por Bardin (2016) é composto por um trabalho mi-
nucioso, que contou com trés (3) etapas, sendo elas a pré-analise, explora-
¢do do material e tratamento dos resultados e interpretacdes.
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A pré-analise consistiu na sele¢do e primeiro contato com as capas de re-
vistas analisadas. Para a sele¢do, optou-se por capas que trouxessem em des-
taque mulheres negras, tornando possivel analisar com maior énfase a beleza
e os cabelos ali apresentados. A coleta foi realizada pela plataforma digital de
cada revista selecionada (Vogue Brasil, Raga Brasil e Claudia), restringindo-
-se a cinco capas de edi¢des diferentes de cada revista, conforme figuras 1, 2
e 3. A escolha por essas revistas ocorreu pelo o seu posicionamento dentro
do nicho de comunicagio impressa de moda, sua relevancia em ambito na-
cional, e por possuir seus contetidos focados principalmente em comporta-
mento, beleza, moda e lifestyle. Além disso, optou-se por edi¢des publicadas
durante os anos de 2020 e 2021, tendo em vista as mudangas sofridas dentro
do contexto histérico social mediante a dificil epidemia do Covid-19.

Vogue Brasil

« Edicao 498 - Tropical Surreal (Fevereiro/2020);

« Edicao 503/504 - Luz Prépria (Julho e Agosto/2020);

« Edigdo 510 - Salve, Salvador! (Fevereiro/2021);

« Edi¢do 515 - Com que moda vocé sonha? (Agosto/2021);
Edicdo 517 - Reescrevendo a historia (Outubro/2021).

VOGUE

Tropicat,
SUTTCRLL

ReESCRENENDS

FIGURA 1. Capas selecionadas da revista Vogue Brasil (fonte: Vogue Brasil, 2023)
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Raga Brasil

+ Edicao 214 — Nalinha de Frente - Jaqueline Goes: referéncia mundial
no combate ao coronavirus (Julho/2020);
Edigao 217 - Maju Coutinho - Ontem, hoje e sempre (Outubro/2020);
Edigdo 223 - Juventude negra & Sucesso$ - Dj Heron & mc Soffia
(Abril/2021);
Edigao 226 — Zéz¢é Motta e os 40 anos de Xica da Silva (Julho/2021);

Edicdo 229 - Paula Lima - Duas décadas de pura Black Music
(Outubro/2021).

reylstaraca.com.br REVISTA

RP’\

=

He-nﬂs e i

heroinasem ™ |
temposﬁ‘
quaren ’

a. Valdirene, Discussao
i ¥acial ganha
destague no

DE FRENTE AT OUTII\IHO
Jaqueline Go rencia mundial no :
combate ao /irus : ONTEM, HOJE E SEMPRE

REVISTA www.revistaraca.com.br

-~

RASILY

e Zezé
Motta

e 05 40 anos de
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FIGURA 2. Capas selecionadas da revista Raca Brasil (fonte: Raga Brasil, 2023)

Claudia
« Edi¢ao 707 — Sonhar para mudar (Agosto/2020);
o Edigdo 710 - Poder a elas (Novembro/2020);
o Edicao 712 - Voluntérias da vacina (Janeiro/2021);
« Edicao 715 - Ingrid Silva (Abril/2021);
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 Edicao 229 - Pathy de Jesus (Julho/2021).
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FIGURA 3. Capas selecionadas da revista Claudia (fonte: Claudia, 2023)

A Exploragao do material compds a administragao das técnicas e critérios
de analise do objeto de pesquisa, sendo esta etapa “a fase de analise propria-
mente dita”. (BARDIN, 2016, p. 131).

Por fim, o tratamento dos resultados e interpretagdes consistiu na inter-
pretacao da andlise em si, realizando conexdes com a fundamentagao tedri-
ca, e buscando compreender a representagao da beleza negra na linguagem
artistica fotografica das capas de revistas de moda, assim como a ressigni-
ficacao do cabelo crespo enquanto ato politico de resisténcia e desconstru-
¢do do exotico.

4. Resultados

Conforme observado durante as analises, e compilado na tabulagdo dos re-
sultados apresentados na tabela 1, o penteado black power foi o que se so-
bressaiu na amostra de resultados, aparecendo 5 vezes, sendo seguido pe-
los cortes/penteados demoninados como “Soltos” (tradicional em U, estilo
“lobo” e chanel crespo), pois trazem os fios em sua forma natural e soltas,
expressando assim toda a sua liberdade, e aparecendo 4 vezes.
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TROPICAL SURREAL MODELO ANA BARBOSA “JOAOZINHO” PRETO
, CANTORA E COMPOSITORA
LUZ PROPRIA TRADICIONAL EM U PRETO
TERESA CRISTINA
SALVE SALVADOR! MODELO LAIZA DE MOURA BLACK POWER PRETO
VOGUE
BRASIL TOPETE INSPIRADO
COM QUE MODA VOCE SONHA? | MODELO BRITANICA NYAUETH NOS PENTEADOS PRETO
DOS ANOS 50
, PENTEADO INSPIRADO
REESCREVENDO A HISTORIA REBECA ANDRADE , PRETO
NO SECULO XViII
NA LINHA DE FRENTE BIOMEDICA JAQUELINE GOES COQUE EM MOICANO PRETO
MAJU COUTINHO — ONTEM,
JORNALISTA MAJU COUTINHO CHANEL CRESPO PRETO
HOJE E SEMPRE
REVISTA JUVENTUDE NEGRA
CANTORA MC SOFFIA BLACK POWER PRETO
RACA & SUCESSO$
BRASIL .
ZEZE MOTTA E OS 40 , AFRO PUFF COM
CANTORA E ATRIZ ZEZE MOTTA CASTANHO
ANOS DE XICA DA SILVA TURBANTE
CANTORA E COMPOSITORA B R
PAULA LIMA CORTE ESTILO “LOBO CASTANHO
PAULA LIMA
BLACK POWER
CANTORA E COMPOSITORA .
SONHAR PARA MUDAR COM APLICACAO PRETO
ELZA SOARES
DE TRANGAS
EMPRESARIA MONICA MARCONDES CHANEL PRETO
EMPRESARIA DILMA SOUZA SUPER BAIXO PRETO
, SEMIPRESO
PODER A ELAS EMPRESARIA RACHEL MAIA PRETO
CLAUDIA COM TOPETE
. , TRANGA NAGO
EMPRESARIA JANDARACI ARAUJO PRETO
SEMIPRESO
VOLUNTARIAS DA VACINA ENFERMEIRA JANE ALVES CHANEL CRESPO PRETO
BAILARINA INTERNACIONAL
INGRID SILVA BLACK POWER PRETO
INGRID SILVA
PATHY DEJESUS ATRIZ E DJ PATHY DEJESUS BLACK POWER PRETO

TABELA 1. Tabulacdo da analise das capas de revista (fonte: Elaborado pelo autor, 2024)

Os penteados diversificados pertencentes a cultura afro também atuam
diretamente frente a essa luta significativa, e aparecem 3 vezes (coque em
moicano, afro puff com turbante e tranca nagod semi presa), enquanto os
cortes baixos, assemelhando-se aos raspados, aparecem 2 vezes. Ja os pen-
teados com os fios em sua forma lisa apareceram 4 vezes.

Fica evidente a relevancia da presenga do penteado black power em mi-
dias de comunicagao de moda, ja que até os dias atuais o mesmo segue sendo
um forte simbolo da luta negra frente ao branqueamento e a desvalorizagao
da estética e beleza negra, assim como os demais penteados pertencentes
a cultura afro e a identidade negra. Dessa forma, a presenca de ambos nas
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capas analisadas demonstra a contribuicao das revistas de moda no proces-
so de desconstrugao dos esteredtipos de beleza eurocéntricos.

A respeito da tonalidade dos fios, os resultados demonstraram o predo-
minio das cores preta (16 vezes) e castanho (2 vezes), também evidencian-
do uma das formas de distanciamento do branqueamento e apagamento
estético negro, pois nao mostra a procura por se aproximar as cores mais
comuns dos fios caucasianos.

Ja em relagao ao penteado/corte como simbolo de ressignificagdo dos ca-
belos crespos e da beleza negra versus capas, e versus revistas, a amostragem
trouxe que, das 15 capas analisadas, 13 delas trazem penteados e/ou cortes
que contribuem diretamente para tal ressignificagao e valoriza¢ao da beleza
negra, sendo 3 capas da revista Vogue Brasil, 5 capas da revista Ra¢a Brasil,
e 5 capas da revista Claudia.

Ressaltamos que, mesmo exibindo duas mulheres negras utilizando os
seus cabelos de forma lisa, consideramos que a capa “Poder a elas” da re-
vista Claudia contribuiu com a atuagdo dos cabelos crespos como agente de
valorizagdo da estética e identidade negra, por também trazer outras duas
mulheres negras na mesma capa, com cortes e penteados que reproduzem
tal reafirmacdo identitaria, e refletem a resisténcia e luta constante contra
os padroes estéticos brancos dominantes, sobretudo no mercado de traba-
lho, e principalmente na area corporativa.

Devido a complexidade da construgao da identidade negra de forma po-
sitiva, considerando o contexto histdrico brasileiro de sua formacao, nao
podemos desassociar a analise dos resultados acerca da valorizagao do ca-
belo crespo e da beleza negra sem nos aprofundarmos nas discussoes de
raga, género, classe e poder.

Dito isso, ao evidenciarmos as relacdes de género, raga e sociedade presen-
tes na analise da capa “Poder a elas”, mas que se estendem de forma direta e
indiretamente as demais capas analisadas, vamos em encontro ao conceito
de distin¢ao entre os sexos apresentado por Souza (1987). O acesso da mu-
lher a espagos sociais e a0 mercado de trabalho, especialmente em areas do-
minadas pelo género masculino, gera um certo desconforto. Trazendo para
o contexto da amostragem, nos deparamos a um desconforto duplo: um por
ainda vigorar nuances do imaginario velado de que o lugar das mulheres
sao dentro lares; e outro por serem mulheres negras acessando espagos que
sequer o homem negro “deveria” acessar.

Ja no que se refere aos aspectos da estética, formas impostas condicionam
e impedem a liberdade da mulher (souza, 1987), sendo assim, o processo de
branqueamento que impde os padrdes estéticos ocidentais brancos resultam,
obviamente, na rejeicdo do corpo negro. Logo a agdo de enquadrar-se aos
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padroes vigentes dominantes que apagam as caracteristicas da identidade
negra nada mais ¢ que uma forma de dominagdo dos corpos, onde ndo ha
a necessidade de estrutura concreta entre dominador e dominado, a forma
em si ja é opressora e demonstra quem detém o poder (FOUCAULT, 2016).

As relagdes de poder e opressao que o branqueamento desempenha so-
bre a populagdo negra é complementada pela violéncia simbdlica, ja que
esta ocorre quase que invisivel aos olhos, sendo exercida apenas por meio
de acordos inconscientes na sociedade (BOURDIEU, 2007). Portanto, a ne-
cessidade nos dias atuais de ainda se adotar penteados e/ou manipular qui-
micamente os cabelos afros para acesso a certas dreas ou para uma melhor
aceitagdo em determinados grupos sociais, sem sequer alguém precisar di-
zer algo, é uma forma de violéncia simbdlica.

No mais, nao podemos deixar de destacar a presenca do capital social e
simbolico, pois a0 mesmo tempo que vemos mulheres negras potentes nas
capas de revistas de grande notoriedade, como as aqui analisadas, também
é perceptivel o possivel retorno econdmico e social que as marcas acabam
recebendo (BOURDIEU, 2006).

Em tltima andlise, durante anos a industria de cosméticos se dedicou
a criar produtos embranquecedores, logo a presenca dos cabelos crespos
em revistas de grande alcance nacional age na contramao do processo de

“branqueamento’, construindo e reconstruindo uma identidade negra po-
sitiva, e possuindo o cabelo crespo como simbolo de ressignifica¢ao dessa
beleza e identidade.

5. Conclusao

No decorrer da discusséo foi possivel identificar as diversas barreiras que
a identidade negra, assim como o cabelo crespo, sofreu durante a historia,
passando por diversos processos de depreciacdo, negacdo, luta, até o seu
atual processo de valorizagdo ainda em andamento e em constante manu-
ten¢do. Além disso, foi possivel constatar também que o cabelo é capaz de
ultrapassar os aspectos fisicos, tornando-se um forte elemento comunica-
dor e identificador social e cultural.

Perante todo processo de discriminagio social, racial e estético, é possi-
vel afirmar que o aspecto racial possui uma linha ténue que separa a mu-
danga estética inofensiva da mudanca estética segregadora. Essa linha fica
evidente com o surgimento do processo de “branqueamento” da populagao,
que da inicio ao alisamento em massa dos cabelos afros pelos individuos
que buscam se adequar a estética padrao hegemonica branca vigente. A
acao de necessitar realizar o apagamento das caracteristicas de sua propria
identidade, além de construi-la de forma negativa, demonstra as estruturas
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invisiveis do poder e dominagao dos corpos alheios, da opressao e também
da violéncia simbdlica.

Mediante o resultado da analise das capas de revistas, foi possivel con-
cluir que através da presenca de mulheres utilizando penteados e cortes
diretamente ligados a cultura negra e que simbolizam a sua luta frente ao
branqueamento, as revistas de moda estdo contribuindo na promoc¢éao da
valorizagao da estética e beleza negra brasileira, assim como no processo de
desconstrucao dos estereotipos de beleza eurocéntricos.

Destacamos que a moda também age como um agente comunicador, con-
tribuindo diretamente para a constru¢ao de uma identidade negra positiva,
assim como para a valorizagao da estética e beleza negra.

Por fim, ressalta-se que tais resultados demonstram a necessidade de
maiores pesquisas acerca da tematica, principalmente por considerar que
a ressignificagdo dos cabelos crespos se encontra em constante evolugao.
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